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UIPAMIENTO

INMERSOS EN LA
RANﬁFOF,%MACIDN SECTORIAL

Foto: MUNDILITE

Qué duda cabe que el sector del equipamiento de bafo esta viviendo una transformacién pro-
funda, en la que la faceta funcional de este espacio intimo en el hogar ha tomado el matiz de
experiencia sensorial, ganando protagonismo. A ello contribuye una tecnologia que, siendo mas
discreta y relevante, mejora la eficiencia sin perder las prestaciones, asi como a la diversidad de
los materiales, la gama de colores y el disefio. Se trata de crear espacios capaces de adaptarse
a cualquier estilo, pero sin descuidar el firme compromiso con la sostenibilidad y la eficiencia
energética; y en donde la rehabilitaciéon y la reforma -con el disefio de propuestas para espacios
reducidos- va cobrando la relevancia que demanda el parque envejecido de viviendas con el
que contamos; impulsado en parte por las ayudas, como los fondos Next Generation. Al igual,
la industrializacién se va convirtiendo en una via estratégica para el crecimiento de los mas
ambiciosos y capaces; compaiias que se esfuerzan en establecer alianzas comerciales con la
industria del prefabricado, promotores, arquitectos y constructores; y en el que el disefio de
estos espacios, equipados y optimizados en fabrica, contribuye a la transformacién sectorial en
la que ya estamos inmersos.

Para la elaboracion de este minucioso reportaje, en el que hemos estado trabajando varias sema-
nas, hemos contado con la colaboracién de un total de veintisiete de las mas representativas em-
presas del sector -todo un récord que ni imaginabamos-; se trata de compaiiias tales como: ROCA
SANITARIO, S.A.; NOKEN DESING, S.A.; CONSTRUPLAS, S.L. (ACQUABELLA); FIORA BATH CO-
LLECTIONS, S.L.; PROFILTEK SPAIN, S.A.; GEBERIT, S.A.U.; DURAVIT ESPANA, S.L.; VILLEROY &
BOCH HOGAR, S.L.; IDEAL STANDARD, S.L.; NOFER, S.L.; NOVARALI, S.L. (NUOVVO); KALDEWEI
ESPANA, S.L.; SOLERBATH; STROHM BATHROOM SOLUTIONS S.A.; COMERCIAL SALGAR, S.L.;
MEDICLINICS, S.A.; DELABIE; INDUSTRIAS RAMON SOLER S.L. (RAMONSOLER Y SOLERBATH);
HANSGROHE, S.A.U.; STANDARD HIDRAULICA, S.A.U.; GENEBRE, S.A.; PRESTO IBERICA, S.A.;
GRIFERIAS GROBER, S.L.; FELIU BOET GRIFERIA, S.L.; DUPLACH GROUP, S.A.U.; MUNDILITE, S.L.
y DECOSAN, S.L. Se trata de un nutrido grupo de sociedades que, representando a la mayor parte
del volumen de equipamiento de bafio que se comercializa en nuestro pais -por lo que la opinién
de sus directivos obedece a la coyuntura que vive este sector-, han contestado a las preguntas
que les hemos formulado desde la redaccién de “PROYECTAR, Arquitectura”. A todos ellos, y a
quienes han gestionado y hecho posible este reportaje -especialmente a las agencias de comuni-
cacién que representan a varios de los participantes-, nuestro mas sincero agradecimiento.
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a apuesta firme por el ahorro energético y la reduc-

ciéon de consumo de agua y energia, desarrollando

tecnologias que optimicen los procesos, todo ello sin

renunciar al confort y a la estética, centra en buena
medida el esfuerzo de los fabricantes que no solo invierten
en la imagen de sus productos, cuidando sus disefios, for-
mas, acabados y colores, sino también en la eficiencia ener-
gética y la sostenibilidad. Prueba de ello es el desarrollo de
soluciones técnicas que se adaptan a cada necesidad, tanto
en el mercado de obra nueva como en de rehabilitacién/re-
posicién, como asi se refleja en la abultada gama de produc-
tos catalogados que la oferta fabril pone a disposicion del
mercado. Sistemas de instalacién y accesorios, para cada
situacién y lugar, que complementan el disefio y equipa-
miento de los bafios que proyectan los estudios: soluciones
a medida que, considerando las necesidades del usuario, se
adaptan al espacio disponible.

Los conceptos modulares y el empleo de materiales, fabrica-
dos gracias al uso de energia de origen renovable, que com-
binan resistencia mecdénica, tecnologia y facilidad de limpieza,
transforman los espacios que son ahora més envolventes,
con identidad propia y donde la textura, junto a los grandes
formatos a medida, va cobrando protagonismo sin renunciar
al disefio y a la calidad. Bafios proyectados por arquitectos e
interioristas que no solo prescriben los productos, abanderan-
do en muchos casos a las firmas, sino que también inspiran a
los fabricantes en su apuesta por la innovacién y la estética.
Pero vayamos por partes conociendo las inquietudes que nos
manifiestan las principales compafiias del sector.

Eficiencia, ahorro y circularidad, claves del I+D+i

Con independencia de la importancia que se le da a la cali-
dad del disefio, el sector del equipamiento de bafio se plan-
tea otros retos relevantes como son el ahorro energético y
la reduccién de consumo de agua; por lo que la innovacién,
la funcionalidad y el disefio se cohesionan con la eficiencia 'y
el ahorro, todo ello en un compromiso que se extiende igual-
mente a los procesos de fabricaciéon -economia circular- que
son cada dia mds respetuosos con el medio ambiente.

“En ROCA -como asi comienzan a puntualizarnos desde la
compafiia con mds presencia en el sector- disefiamos para
ofrecer la mejor experiencia en el espacio de bafio, y el di-
sefio es el punto de encuentro entre todos nuestros valores:
la innovacién tecnoldégica, el compromiso con las personas
y el planeta, el legado industrial y el espiritu mediterrdneo. A
la hora de desarrollar nuestros productos priorizamos facto-
res clave como la eficiencia, durabilidad, confort y un firme
compromiso con la produccién sostenible... Roca ha sido la
primera compafiia del mundo en incorporar un horno tdnel
eléctrico para la fabricacién de porcelana sanitaria, un hito
que reduce significativamente las emisiones de CO, en la
produccién cerdmica”, destacan como muestra de su apues-
ta por la circularidad.

A esta apuesta por la optimizacién también se suma NOKEN
PORCELANOSA BATHROOMS, como asi nos manifiestan
desde su Departamento de Marketing: “En NOKEN trabaja-
mos activamente en el desarrollo de tecnologias que optimi-
cen aun més el consumo de agua y energia. Un ejemplo es
el sistema de descarga Noken Clean Tornado en nuestros

inodoros, que mejora la eficiencia sin perder prestaciones.
Todas nuestras griferias incorporan apertura en frio para evi-
tar el uso innecesario de agua caliente, y estamos implantan-
do cartuchos progresivos para un mayor control del caudal.
Ademds, apostamos por la economia circular, utilizando ma-
teriales reciclados... y bajo impacto ambiental”.

Desde CONSTRUPLAS, S.L., propietaria de la firma ACQUA-
BELLA, Miguel Tito -Responsable de Innovacién-, aprove-
cha su intervencién para argumentarnos que “en ACQUA-
BELLA entendemos que el disefio de productos para el
bafio debe ir més alld de la estética. La funcionalidad, la
sostenibilidad y la eficiencia son pilares fundamentales en
nuestro proceso de innovacién... desarrollamos soluciones
que combinan creatividad, tecnologia y responsabilidad
medioambiental, siempre con el usuario final en el centro.
Un ejemplo de esta filosofia es el Panel Slim... que permi-
te una instalacién mas eficiente y sostenible gracias a su
ligereza... y su reducido espesor... Esta innovacion no solo
reduce el impacto ambiental en transporte, sino que tam-
bién mejora la ergonomia de instalaciéon. Nuestros valores
prioritarios son la economia circular, la seguridad, el confort
y la sostenibilidad...”.

Sara Corral, Brand Manager de FIORA BATH COLLECTIONS,
S.L., aflade por su parte: “Disefio, innovacién y eficiencia. En
FIORA, el disefio va siempre de la mano de la innovacién y
la sostenibilidad. Cada uno de nuestros productos se desa-
rrolla bajo criterios de ecodisefio, para optimizar materiales,
reducir residuos y minimizar el consumo energético. Nuestros
productos estdn hechos con materiales libres de silice y con
propiedades que destacan por su resistencia, durabilidad y
cualidades antibacterianas, gracias al tratamiento Nanobath,
que garantiza superficies mds higiénicas y seguras para toda
la familia. Ademds, nuestra solucién de plato de duchay pane-
les de pared permite renovar un bafio completo de forma lim-
pia, rdpida y sostenible, transformando el espacio en un spa
privado en solo 48 horas, sin obras invasivas y optimizando el
uso de agua y energia”.

El Director Comercial de PROFILTEK SPAIN, S.A., Roberto Fé-
lix, nos destaca la apuesta de su compafiia por la economia
circular: “En PROFILTEK concebimos cada producto desde
una perspectiva de disefio responsable, priorizando la sos-
tenibilidad, la durabilidad y la funcionalidad. Apostamos por
materiales reciclados como nuestra resina ECO en platos de
ducha, optimizamos embalajes para reducir residuos vy tra-
bajamos bajo los principios del ecodisefio (certificacion ISO
14006), considerando el impacto ambiental desde el origen.
Valores como la economia circular, la eficiencia y el confort
del usuario guian nuestra estrategia de desarrollo, siempre
sin renunciar a la calidad estética que nos caracteriza”.

Alfredo Cabezas, Director de Marketing y Comunicacién de GE-
BERIT IBERIA, afiade: “Actualmente, es prioritario que el sector
se centre en mejorar la eficiencia energética de los proyectos,
y opte por los productos de firmas que trabajan para reducir
su huella ecolégica y el impacto medioambiental de sus solu-
ciones. GEBERIT es pionera en este sentido. Lievamos desde
2007 desarrollando todos nuestros productos segun el prin-
cipio del ecodisefio. El objetivo para todos nuestros nuevos
productos es que sean mejores que sus predecesores desde
un punto de vista ecoldgico... para conseguir este objetivo, po-
demos destacar... el uso de plastico reciclado y reciclable; el
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uso de materias primas naturales..., la extraccién sostenible de
materias primas..., la produccién local..., la certificacion ISO... y
la logistica eficiente...”, concluye Alfredo Cabezas.

“En DURAVIT -interviene Sonia Ramirez, su Responsable de Mar-
keting y Comunicacién- apostamos por un bafio que no solo sea
estético, sino también eficiente, responsable y sostenible. Nues-
tra hoja de ruta se centra en reducir el CO, en un 25% hasta
2035, llegar a ser climaticamente neutros en 2045, e incorporar
un 25% de materiales reciclados y alternativos en nuestros pro-
ductos. Los productos se optimizan continuamente para reducir
el consumo de agua... se combinan con soluciones como cis-
ternas 4/2 litros, pulsadores duales y urinarios de bajo caudal,
lo que permite un ahorro realmente impactante... Ademas, reu-
tilizamos el 60% del agua en produccién en nuestra fabrica de
Hornberg, Alemania, lo que representa aproximadamente 40
millones de litros anuales. En resumen: en DURAVIT, eficiencia
hidrica, disefio iconico y sostenibilidad son pilares inseparables”.

“Para VILLEROY & BOCH -aprovecha para destacar Jorge Ba-
rroso, Sales & Marketing Coordinator Spain- los valores desde
la compafiia-, el disefio de alta calidad es solo el punto de par-
tida. Entendemos que el bafio del siglo XXI debe responder a
retos cruciales, y por ello, nuestra estrategia de desarrollo de
producto se fundamenta en la cohesién de disefio, funcionali-
dad, higiene y una profunda responsabilidad medioambiental.
Nuestros valores primordiales son la sostenibilidad, la eficien-
ciay el confort, y los materializamos a través de la innovacion
constante... Llevamos afios siendo pioneros en el ahorro de
agua... Hoy, nuestra tecnologia mas avanzada es TwistFlush.
Mediante un potente vértice de agua controlado, garantiza
una limpieza integral de la taza con un consumo de solo 4,5
litros para la descarga completa y 3 para la media. Esto puede
suponer un ahorro de hasta 19.700 litros de agua al afio... sin
comprometer en absoluto la eficacia”.

El Informe de Sostenibilidad 2023 de IDEAL STANDARD, ti-
tulado "Juntos por un futuro mejor", nos destacan desde la
compafiia que “refleja el compromiso de la empresa con la
sostenibilidad a través de avances significativos en tres pila-
res fundamentales: una vida mejor, un planeta y un negocio
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<<entendemos que el bano del
futuro debe ser tan bello como
responsable>>

mejores. Durante 2023, IDEAL STANDARD logré reducir sus
emisiones de CO2 en 5.514 toneladas, equivalente a un 5%
menos, y elimind 41,5 toneladas de plastico de un solo uso
en los envases de sus productos. Ademas, publicé 5.000 De-
claraciones Medioambientales de Producto para garantizar
mayor transparencia a sus clientes... Todas sus plantas en
cinco paises alcanzaron la certificacion ISO 45001 de salud
y seguridad... IDEAL STANDARD continuda desarrollando solu-
ciones innovadoras en ceradmica, griferia y muebles de bafio,
alineadas con los Objetivos de Desarrollo Sostenible de las
Naciones Unidas...".

La opinién de Sergio Zabala, Director de Marketing en
MEDICLINICS, S.A., no se hace esperar: “Desde MEDICLI-
NICS, con més de 50 afios de experiencia en la investiga-
cién, desarrollo y fabricacion de equipamiento para bafios
colectivos, abordamos el disefio de producto desde una
visién integral que combina funcionalidad, eficiencia, sos-
tenibilidad y estética. Nuestros productos estdn especial-
mente disefiados para espacios de alto y medio trdnsito,
lo que implica estdndares muy elevados de resistencia,
higiene y rendimiento. En un contexto de eficiencia ener-
gética y reducciéon del consumo... nuestro compromiso
con la innovacion se enfoca en desarrollar soluciones que
no solo respondan a estas demandas, sino que ademas se
integren arménicamente en los espacios arquitecténicos...
Apostamos por una economia circular, fabricando produc-
tos de larga vida util, reparables, con procesos de produc-
cién optimizados, asi como materiales bondadosos con el
medio ambiente...”.

“Como empresa familiar de cuarta generacién -comienza
por decirnos Joel Veldsquez, Country Manager de KAL-
DEWEI ESPANA-, el valor de la «sostenibilidad» esta profun-
damente enraizado en nuestro ADN. El logotipo del ancla
de nuestra primera bafiera decia literalmente: “sin toxico” y
“durabilidad garantizada”. Basandonos en el material ace-
ro vitrificado, hemos acumulado durante mas de 100 afios
una experiencia Unica en el mundo en la fabricacién de
productos de bafio duraderos y 100% reciclables. Estamos
tan convencidos de la superioridad del material que somos
los Unicos que ofrecemos una garantia de 30 afios... Crear
productos que ahorren recursos (por ejemplo, mediante un
disefio inteligente) es solo la punta del iceberg. Trabajamos
de forma integral en soluciones que reduzcan los recursos
naturales y ponemos a prueba continuamente los procesos
de nuestra empresa...”.

El Departamento de Marketing de STROHM TEKA, nos des-
taca en su intervencién los valores de la firma: “En STROHM
TEKA entendemos que el disefio ya no puede ir desligado
de la eficiencia y la de agua y energia, materiales recicla-
bles y soluciones que alargan el ciclo de vida util del pro-
ducto. Ademas, valores como el confort, la higiene y el di-
sefio funcional guian cada innovacion, siempre orientados
a mejorar la experiencia del usuario sin comprometer el
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entorno. Una de las patentes creadas por el equipo de I+D
de la marca, es el sistema Healthy incorporado en las co-
lumnas de ducha como en la recién presentada coleccion
Origehm en Casa Decor 2025.... Gracias al sistema... tras la
ducha se puede evacuar el agua de la columna... aseguran-
do que, en cada uso y apertura del grifo, el agua es nueva
y limpia... Asi mismo evita las molestas descargas de agua
que... producen las columnas de ducha estédndar”.

“Desde luego, estamos en tiempos donde la especializa-
cién y la economia circular (reciclaje, etc..) unido al aho-
rro energético y productos contaminantes, cada vez tiene
mds importancia. Desde SALGAR -nos comenta su Direc-
tor Comercial, David Vazquez-, llevamos afios trabajando
y prepardndonos en esta direccion. Reciclamos materiales
que podemos reutilizar, hemos implantado una planta solar
y somos pioneros en lacar nuestros muebles con laca al
agua, con los beneficios que eso supone en contra de los
disolventes, resinas volatiles (COV)”.

Héléne SOUVIGNET, Responsable de Marketing y Comuni-
cacion para Espafia de DELABIE, afirma que “...la innovacién
debe ir més alld del disefio y la funcionalidad y responder
a los grandes desafios actuales como la sostenibilidad, la
eficiencia energética y la higiene. Nuestros productos estén
pensados para espacios publicos, donde el uso intensivo
exige soluciones duraderas, eficientes y sostenibles, ade-
més de estéticas. La sostenibilidad es uno de los pilares de
nuestra estrategia. Apostamos por el uso de materias primas
recicladas y reciclables, favoreciendo al méximo proveedo-
res cercanos a nuestras fabricas de produccién. Diseflamos
productos con una larga vida Util, facilmente reparables, y
garantizamos el suministro de piezas de recambio durante
50 afios... La eficiencia en el uso del agua y la energia es
otra prioridad... creemos que la estética también contribuye
al bienestar en los espacios publicos...”.

“En NOFER -nos sefiala su Responsable de Prescripcién,
Anna Céster-, entendemos que el disefio contempordneo
es inseparable de la sostenibilidad y la eficiencia. Nuestra
filosofia de desarrollo de producto se fundamenta en la
creacién de soluciones que perduren en el tiempo, lo que
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constituye el primer pilar de la sostenibilidad. Para nosotros,
los valores que priman y guian nuestra innovacién son, por
orden de prioridad: Durabilidad e Higiene: Nuestro material
insignia, el acero inoxidable, es la maxima expresion de es-
tos valores; Eficiencia y Ahorro: Desarrollamos activamente
soluciones tecnolégicas que minimizan el consumo de agua
y energia; e Innovacién Funcional: Mas alld de productos
individuales, creamos sistemas integrales...En resumen, no
vemos estos valores como elementos separados, sino como
un todo cohesionado donde un disefio funcional debe ser,
intrinsecamente, eficiente, higiénico y sostenible”.

“En SOLERBATH -nos aclara Manuel Lozano, su Country Mana-
ger para Espafia y Portugal- entendemos que el disefio de un
producto no puede desligarse de su impacto ambiental y fun-
cionalidad. Por eso, ademas de priorizar la estética y la calidad,
trabajamos con una clara orientacién hacia la sostenibilidad, la
eficiencia y el confort del usuario. El sector del equipamiento
de bafio se enfrenta al reto de aportar soluciones que contribu-
yan al ahorro energético y la reduccién del consumo de agua,
y desde nuestra firma abordamos este desafio con innovacién
y compromiso... En SOLERBATH apostamos por un disefio in-
teligente, que conjuga funcionalidad, higiene, confort y soste-
nibilidad. Nuestros valores se alinean con los principios de la
economia circular y la innovacién continua, entendiendo que
cada avance debe traducirse en un beneficio tangible para las
personas y el entorno...”.

Jordi Soler, Director General de RAMONSOLER, no sefiala
que “en RAMONSOLER llevamos afios trabajando nos una
visién clara: desarrollar productos que conjuguen disefio,
funcionalidad y sostenibilidad. Entendemos que el valor de
un buen disefio no se mide Unicamente por su estética, sino
también por su capacidad para ofrecer confort, eficiencia y
durabilidad, minimizando a la vez su impacto medioambien-
tal. Uno de nuestros pilares es alargar la vida util del pro-
ducto. Apostamos por griferias de alta calidad, con disefios
atractivos y mecénicas pensadas para facilitar su reparacién.
Esta filosofia de disefio no solo mejora la experiencia del
usuario, sino que se enmarca dentro de una légica de eco-
nomia circular. En RAMONSOLER avanzamos hacia un mo-
delo industrial que apuesta por la sostenibilidad, la eficiencia
energética, el disefio inteligente y el respeto al medioam-
biente... entendemos que el bafio del futuro debe ser tan
bello como responsable”.

“El proyecto insignia de la compafiia -afirma Lorenzo Marquez,
Global Projects-Sales Manager de HANSGROHE- se llama
“Mucho més que verde: Eco 2030”. Ese afio todo nuestro por-
tfolio de productos incorporara alguna tecnologia de ahorro
de agua y/o energia. Por ejemplo, gracias a nuestros produc-
tos con tecnologias ECO, conseguiremos al menos un 22% de
ahorro de agua frente a los productos que comercializdbamos
en el afio 2020. Nuestra contribucion para proteger el planeta
queda distribuida en tres parcelas: preservar el agua, proteger
el clima y formar parte de la economia circular”.

A su vez Francesc Vila, CCO de STANDARD HIDRAULICA,
S.A.U., propietaria de la marca CLEVER, se suma a esta opi-
nién colectiva: “La relevancia que estdn tomando todas las
cuestiones en torno a la sostenibilidad, son foco de nuestra
maéxima atencién desde hace tiempo. En griferia CLEVER nos
enorgullece poder presumir de que somos una de las prime-
ras empresas espafolas en haber obtenido la certificacion
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EPD/DAP (Environmental Product Declaration / Declaracion
Ambiental de Producto)... Asi mismo, otras acreditaciones
y homologaciones que estadn en sintonia con la “sostenibi-
lidad” son parte de nuestro discurso... no son solo papel, son
una manifestacion inequivoca de que griferia CLEVER aboga
por los criterios de la sostenibilidad y el medio ambiente,
cuyas directrices han sido tenidas en cuenta en todo nuestro
proceso productivo... que es respetuoso con esta doctrina”.

“Desde GENEBRE -manifiesta Ignasi Nuet, su Responsable de
Marketing y Comunicacién-, trabajamos bajo una premisa clara:
el disefio debe estar al servicio de la funcionalidad, la sosteni-
bilidad y la eficiencia. Apostamos firmemente por el desarrollo
de productos que integren ahorro energético y reduccién del
consumo de agua, sin renunciar al confort, la estética ni la in-
novacion tecnoldgica. Nuestros esfuerzos se centran en apli-
car funcionalidades en el producto que potencien el ahorro de
aguay energia. En nuestra Linea de Griferia aplicamos diferen-
tes tecnologias con sistemas como el uso de economizadores
de agua, aireadores, reguladores de caudal, la apertura en dos
posiciones, la apertura en frio, que permiten un ahorro en el
consumo de energia. En los Ultimos afios hemos desarrollado 4
sistemas tecnoldgicos en este sentido...”

El Area Manager de PRESTO IBERICA, Estefania Arfas, afiade
por su parte: “Desde Grupo PRESTO estamos plenamente
comprometidos con el desarrollo de productos que integren
innovacién, disefio y sostenibilidad como pilares fundamenta-
les. Entendemos que el sector del equipamiento de bafio debe
evolucionar hacia soluciones que no solo sean estéticamente
atractivas, sino también responsables con el medio ambiente y
con el bienestar del usuario. Dentro de nuestra estrategia, pri-
ma el concepto de eficiencia y ahorro de agua. Nuestros siste-
mas de griferia electrénica, temporizada y monomando permi-
ten ahorro de agua superior al 60—77%, y alcanzan reducciones
energéticas de hasta 16%. Igualmente estamos en constante
desarrollo en el ambito de la griferia inteligente... evitando des-
perdicio de frio y ahorrando casi 1000 L/persona/mes”.

“En GRB Mixers -comenta M@ Angeles Ladrén, Directora de Mar-
keting y Transformacién Digital de GRIFERIAS GROBER- enten-
demos que el disefio de producto ya no puede desligarse de su
impacto ambiental ni de su eficiencia en el uso de recursos. Por
eso, ademas de priorizar la calidad estética y la innovacién tec-
noldgica, trabajamos activamente en el desarrollo de soluciones
que integran eficiencia, sostenibilidad y confort en el uso diario.
Nuestra apuesta por la tecnologia termostatica propia no solo
mejora la experiencia del usuario, sino que permite una gestion
mas eficiente del agua y la energia, al reducir el tiempo de espe-
ra hasta alcanzar la temperatura deseada y evitar desperdicios.
Asimismo, muchos de nuestros productos incorporan limitado-
res de caudal, sistemas de apertura en frio y tecnologias que
favorecen un consumo responsable... entendemos que el futuro
del bafio pasa por ser tan bello como sostenible”.

Por su parte Pascal Guillén, Director de Marketing de FELIU
BOET, nos comenta que en su empresa apuestan “por una
filosofia de disefio sostenible, innovacién tecnolégica y com-
promiso integral con la eficiencia. Desde 2015, hemos ido in-
corporando materiales reciclables y procesos de fabricacién
ecoeficientes, con el objetivo de reducir nuestra huella am-
biental. Nuestras griferias integran sistemas de apertura en
frio, cartuchos de doble clic y tecnologias de reduccién de
caudal, que permiten un ahorro de agua de hasta el 50%. El
confort, la durabilidad y la estética son pilares esenciales en
todas nuestras colecciones. BOET es sinénimo de durabilidad,
sostenibilidad, funcionalidad e innovacién responsable”.

“Desde DUPLACH -nos sefiala Fernando Navas, su Gerente-
somos plenamente conscientes de la creciente importancia
de avanzar hacia un modelo més sostenible en el sector del
equipamiento de bafio. Por ello, trabajamos con un fuerte
compromiso hacia la economia circular, priorizando la cali-
dad y el servicio como pilares fundamentales para garantizar
el confort del cliente y su seguridad al elegir un producto
que satisfaga plenamente sus necesidades. Nuestro depar-
tamento de I+D desempefia un papel clave en este proce-
so... Apostamos por la innovacién como herramienta para in-
tegrar funcionalidad, disefio y eficiencia, buscando siempre
reducir el consumo de agua y energia, al tiempo que mejo-
ramos la higiene, la durabilidad y el confort de uso. Cree-
mos firmemente que cada pequefio gesto cuenta, y por eso
trabajamos para que nuestras acciones tengan un impacto
positivo, aportando nuestro granito de arena...”.

Paula Ramirez, Junior Brand Manager de NUOVVO, nos co-
menta desde su empresa que entienden “que la innovacion
debe ir acompafiada de un enfoque responsable. Por eso
trabajamos bajo principios como la sostenibilidad y la dura-
bilidad. Nuestros productos estén disefiados para durar, ser
reparables y ofrecer un mantenimiento sencillo, reduciendo
asi el impacto ambiental a lo largo de su ciclo de vida. En
nuestros platos de ducha, por ejemplo, empleamos mate-
riales formulados internamente que combinan resistencia
mecdnica, facilidad de limpieza y una fabricacién eficiente
gracias al uso de energia de origen renovable. La funcio-
nalidad también estd en el centro del disefio: superficies
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antideslizantes, texturas Unicas, formatos extragrandes y
soluciones a medida que se adaptan al espacio disponible
y a las necesidades de los usuarios”.

“En MUNDILITE -interviene Myriam Morales del Junco, su Res-
ponsable de Marketing- creemos que el verdadero valor de un
producto de bafio surge de la integraciéon optima de disefio,
sostenibilidad y confort, algo que se refleja especialmente en
nuestra linea de platos de ducha, compuesta por los modelos
KORE, NEO, BIZONA y UNIC, entre otros. Estos incorporan una
resina hasta un 40% mas ligera que el estandar del mercado
optimizando al maximo la reduccion de la huella de carbono,
un sistema de doble valvula patentado que optimiza la evacua-
cion, 70% de materiales reciclables procedentes de procesos
de economia circular y soluciones que cumplen con las mas
exigentes normativas de bajo consumo de agua y energia
como es la instalacién fotovoltaica de mas de 30 Kw de la que
hacemos uso cada dia con este fin”.

Por dltimo, Ismael Juarez, Brand & Desing Manager de DE-
COSAN, apela a los valores de su compafiia: “la cohesién
entre disefio, funcionalidad y eficiencia es el nlcleo de nues-
tra filosofia de producto. No vemos estos valores como retos
separados, sino como un todo integrado que define nuestra
marca. Nuestra estrategia se fundamenta en el disefio con
alma y ecodisefio: priorizando un disefio que no solo sea es-
téticamente excepcional, sino también sostenible. Innovacién
funcional: desarrollando sistemas patentados como Decos-
pace, que optimiza al méximo el almacenamiento eliminando
el recorte del sifén, y Decobuild, que garantiza muebles mas
robustos y de estética pura sin herrajes visibles. Y en durabili-
dady calidad: ofreciendo acabados con una resistencia supe-
rior, asegurando la longevidad del producto. Para nosotros, la
sostenibilidad también es sinénimo de durabilidad...”.

Rehabilitaciéon y reforma, la gran apuesta

Con un parque inmobiliario envejecido y una concienciacién
creciente por optimizar este espacio, por parte del cliente
dispuesto a reformar este lugar clave en su dia a dia dentro
de la vivienda, el mercado de la rehabilitacién y reforma se
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ha convertido en potencial para todos los intervinientes en la
cadena de valor, ya que ademds se calcula que hay en torno
a 14 M. de viviendas por reformar en nuestro pais. Por ello,
el sector del equipamiento de bafio lleva varios afios con-
templédndolo en su estrategia comercial como el nicho més
prometedor, si cabe. Una inquietud que nos ha manifestado
cada uno de los entrevistados como vemos a continuacion.

“El mercado de la rehabilitacién es hoy uno de los vectores de
transformacion mas relevantes del habitat -manifiestan desde
ROCA-. Nos encontramos en un momento clave para repen-
sar los espacios cotidianos, y ROCA quiere ser parte activa de
esa renovacion. La reforma seguird siendo en 2025 el gran
motor del sector del bafio... una oportunidad clara para apor-
tar soluciones pensadas para mejorar la vida de las personas,
adaptadas a las nuevas exigencias del hogar: optimizacién
del espacio, eficiencia, accesibilidad y disefio. Disefiamos so-
luciones versétiles, pensadas para adaptarse a multiples rea-
lidades. Ejemplo de ello es la tecnologia InTank®, que integra
la cisterna en el propio inodoro, reflejo de cémo un disefio
inteligente puede transformar la experiencia sin complicacio-
nes. Nuestra estrategia en rehabilitacién se basa en facilitar el
cambio: productos féciles de instalar, eficientes, duraderos y
que mejoran la experiencia sin renunciar al disefio...”.

“El mercado de la rehabilitacion es prioritario para NOKEN -sefia-
lan desde su Departamento de Marketing-. Contamos con solu-
ciones que responden a las necesidades de espacios reducidos,
como el inodoro compacto i-Comfort Integra, con tanque inte-
grado y funciones que eliminan la necesidad de bidé. También
desarrollamos muebles como Marne, de disefio compacto y gran
capacidad. En platos de ducha, modelos como Slate pueden cor-
tarse a medida y son de facil instalacién, adaptdndose a huecos
existentes sin complicaciones durante la reforma”.

El Responsable de Innovacién de ES Group, Miguel Tito, afia-
de: "La rehabilitacién es, sin duda, uno de los grandes motores
del sector. Con un parque inmobiliario envejecido y una cre-
ciente conciencia por parte del consumidor, se ha convertido
en una oportunidad estratégica. En ACQUABELLA lo aborda-
mos con una propuesta flexible, personalizada y pensada para
facilitar la reforma. Contamos con soluciones a medida como
el plato de ducha Base Slate, ideal para adaptarse a cualquier
configuracion de bafio, y encimeras compactas como la Mini,
perfectas para espacios reducidos sin comprometer el disefio.
El Panel Slim, por su parte, es una respuesta directa a las ne-
cesidades de las reformas: ligero, facil de instalar y adaptable
a superficies existentes, incluso sobre azulejos.La capacidad
de personalizacién, la modularidad y la facilidad de instalacién
son claves en nuestra estrategia para este mercado”.

La Brand Manager de FIORA, Sara Corral, destaca también
la relevancia que supone para su empresa este nicho: “El
mercado de la rehabilitacién como motor es una de las gran-
des prioridades estratégicas para FIORA. Con un parque de
viviendas envejecido, especialmente en nucleos urbanos, la
optimizacién del espacio es clave. Nuestras soluciones estan
disefiadas para adaptarse a cualquier proyecto de reforma:
platos de ducha que pueden cortarse in situ, paneles de pa-
red que cubren superficies existentes y muebles de bafio de
fondo reducido como nuestra nueva coleccion Tiny, pensada
para aportar disefio incluso a los espacios més pequefios. El
cambio de bafiera por ducha no solo mejora la eficiencia y
accesibilidad, sino que transforma visualmente el bafio en
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un entorno mas amplio, didfano y armonioso, alineado con la
filosofia FIORA de crear espacios de bienestar”.

“La rehabilitacion -afiade el director comercial de PROFILTEK,
Roberto Félix- representa una gran oportunidad para nuestro
sector. En PROFILTEK adaptamos nuestras soluciones a todo
tipo de espacios, incluso los mas singulares, gracias a nuestra
capacidad para fabricar a medida. Contamos con un catdlogo
amplio de mamparas que se ajustan a cada necesidad, incluyen-
do formatos abatibles, correderos o soluciones especiales para
bafios con limitaciones de espacio. Creemos que este mercado
serd clave en los préximos afios, y nuestra apuesta por la perso-
nalizacién nos sitlia en una posicién sélida para liderarlo”.

Alfredo Cabezas, Director de Marketing y Comunicacion de
GEBERIT Iberia, afirma por su parte; “La rehabilitacion de edi-
ficios y viviendas se ha convertido en uno de los principales
motores del sector. Nuestros productos son ideales para la
actualizacién de bafios antiguos ya que estan especialmen-
te desarrollados para ello. Muy rédpidas de instalar, nuestras
soluciones permiten modernizar el cuarto de bafio y ponerlo
al dia facilmente en cuanto a lo ultimo en tecnologia, disefio,
funcionalidad, reduccion del consumo de agua, reduccién
del impacto acustico y facilidad de limpieza”.

“Con més de 14 millones de viviendas susceptibles de re-
habilitacién -aflade Sonia Ramirez, desde DURAVIT-, el mer-
cado de la reforma es una gran oportunidad. Y DURAVIT lo
aborda con soluciones concretas: desde colecciones com-
pactas adaptadas a bafios urbanos, hasta tecnologias como
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DuraFix® Pro, que permiten una instalacion rapida y senci-
lla por una sola persona, ideal para reformas en viviendas
habitadas. Creemos firmemente que rehabilitar no es solo
renovar: es transformar el bafio en un espacio de bienestar,
eficiencia y disefio, aportando valor real a largo plazo”.

Desde la multinacional VILLEROY&BOCH se ratifican en la
opinién del grupo: “Consideramos que el mercado de la
rehabilitacién en Espafia no solo es prometedor, sino que
es uno de los principales motores del sector en la actuali-
dady a futuro. La necesidad de adaptar y mejorar el parque
de viviendas existente es una realidad, y la optimizacién
del espacio es, como bien indican, una de las mayores prio-
ridades para el cliente final. Nuestra estrategia para este
mercado se basa en: Flexibilidad de Catdlogo: Coleccio-
nes como Architectura han sido concebidas para ofrecer
maéxima versatilidad; Soluciones Inteligentes: Promovemos
productos que crean una mayor sensacion de amplitud y
facilitan la limpieza; Refuerzo Estratégico: Nuestra reciente
integracién con IDEAL STANDARD fortalece enormemente
nuestra posicién. La combinacién de nuestras carteras de
productos y nuestra capilaridad en el canal de distribucion
nos permite ofrecer la solucién més completa y adecuada
para cualquier tipo de proyecto de reforma, desde el més
exclusivo hasta el més funcional”.

“La empresa integra la sostenibilidad en todas sus &reas de
accion -matiza Jorge Barroso, Sales & Marketing Coordinator
Spain de IDEAL STANDARD-, incluyendo el disefio y desarro-
llo de soluciones para el hogar. En este contexto, el mercado
de la rehabilitacién de viviendas representa una oportunidad
estratégica clave. IDEAL STANDARD contempla este mer-
cado como altamente prometedor, no solo por su volumen,
sino porque encaja plenamente con su compromiso con un
futuro mds sostenible. La necesidad de optimizar espacios
en viviendas antiguas exige soluciones innovadoras, eficien-
tes y adaptables, precisamente el tipo de productos que
IDEAL STANDARD esté desarrollando gracias a su inversion
en tecnologia, disefio funcional y materiales sostenibles”

El Director de Marketing en MEDICLINICS, Sergio Zabala,
se alinea en la opinién: “Contemplamos el mercado de la
rehabilitacién como una oportunidad estratégica de re-
levancia. Apostamos tanto por proyectos de obra nueva
como por los de rehabilitacién, ya que en ambos casos
podemos aportar nuestro conocimiento técnico y experien-
cia en el disefio de soluciones eficientes para espacios de
bafio colectivos y semiprivados. La creciente necesidad de
optimizar el espacio y mejorar la eficiencia energética en
emplazamientos ya existentes nos impulsa a desarrollar
productos compactos, funcionales y de bajo consumo, que
se integran facilmente en proyectos de reforma... Una de
nuestras Ultimas innovaciones, las soluciones Behind the
Mirror (BtM), responden precisamente a esta légica: ofrecer
sistemas completos de higiene de manos integrados detras
del espejo... Consideramos que el mercado de la rehabilita-
cién es tan prometedor como necesario”.

“El mercado de la reforma es sin duda una parte importante
de nuestro trabajo diario -responde Joel Veldsquez, Coun-
try Manager de KALDEWEI ESPANA-. Esto no sélo se apli-
ca al mercado espaiiol, sino que es una evoluciéon que ob-
servamos en toda Europa. El objetivo reside en soluciones
técnicamente impecables que cumplan tanto los requisitos
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técnicos de una reforma como las necesidades del dise-
flo moderno. Con una gama de productos aparentemente
interminable, es facil perderse en la busqueda de la solu-
cion adecuada. Por eso ofrecemos una forma de “prefiltro”
segmentando nuestros productos para limitar rdpidamente
la seleccion... Ademas, ofrecemos un amplio catdlogo de sis-
temas de instalacién y accesorios para nuestros productos
que pueden utilizarse en todas las situaciones de instalacién
imaginables...”

El Departamento de Marketing, de Strohm Bathroom Solu-
tions S.A. (STROHM TEKA), comenta al respecto: “Somos
plenamente conscientes de que el aprovechamiento del
espacio es una prioridad para quienes reforman su hogar.
Por ello, nuestras colecciones estdn disefiadas para ofre-
cer soluciones modulares, compactas y multifuncionales,
capaces de adaptarse a cualquier superficie sin renunciar
al disefio ni a la calidad. En cuanto al mercado de la reha-
bilitacion, lo consideramos clave. La renovacién de los 14
millones de viviendas representa una oportunidad real para
acercar nuestras soluciones a un publico que busca eficien-
cia, disefio y durabilidad. Uno de los disefios -entre otros-
que ayudan a conseguir mayor practicidad y funcionalidad
en bafios pequefios es la bafiera de la coleccién Lavi, nace
bajo un estudiado disefio de lineas orgdnicas y formas que
recuerdan a las moldeadas por el agua en la naturaleza.
Una pieza escultural que decorard el bafio ademads de apor-
tar funcionalidad...”.

“Para SALGAR -continua David Vazquez, su Director Comer-
cial -, el mercado de la rehabilitacion, significa un volumen
importante en nuestro negocio, por lo que de ser ciertos
estos datos, debemos seguir trabajando para este segmen-
to de manera que nos permita dar servicio al maximo de la
demanda. Tenemos un peso muy importante de ventas en el
canal de la distribucién a través de nuestro equipo comercial
y esto, nos permite acceder al mdximo de operaciones. A la
vez, poco a poco estamos presentes en nuevas promocio-
nes de obra nueva pero la posible falta de suelo edificable,
en especial en las grandes urbes, puede promover la rehabi-
litacién y reforma del parque de viviendas actual”.

Héléne SOUVIGNET, Responsable de Marketing y Comuni-
cacién para Espafia de DELABIE, afiade : “El mercado de la
rehabilitacién es un sector prometedor, no solo en el dmbito
residencial, sino también en el de los espacios publicos. La
rehabilitacién permite realizar cambios en un edificio para ga-
rantizar un ahorro energético y econémico, pero también para
adaptarlo a los nuevos estdndares de confort, accesibilidad e
higiene. En este sentido, DELABIE disefia y ofrece productos
que se integran facilmente en espacios ya existentes, faciles
de instalar, con disefios atemporales y compactos”.

“Reconocemos el enorme potencial del mercado de la reha-
bilitacion residencial y lo consideramos estratégico -matiza
la Responsable de Prescripcion de NOFER, Anna Céster-,

aunque lo abordamos desde nuestro posicionamiento de
especialistas. Si bien nuestro core business histérico son
las colectividades y espacios de alta frecuencia, hemos ob-
servado una creciente demanda en el segmento residencial
de gama alta. Nuestra estrategia consiste en posicionarnos
como la opcién predilecta para proyectos de rehabilitaciéon
que buscan una calidad y durabilidad de nivel profesional.
El cliente que rehabilita su vivienda hoy es mas exigente;
busca soluciones que ha visto en hoteles, restaurantes u
oficinas de disefio, y valora la robustez y la fiabilidad.,, Por
tanto, si, consideramos el mercado de la rehabilitacién muy
prometedor, especialmente en el nicho que valora la inver-
sion en productos disefiados para durar toda la vida”.

Manuel Lozano, Country Manager para Espafia y Portuga de SO-
LERBATH, contesta: “El mercado de la rehabilitacién y la reforma
de vivienda representa una gran oportunidad para el sector del
equipamiento de bafio, y lo contemplamos como una pieza clave
dentro de nuestra estrategia. La optimizacién del espacio es hoy
una prioridad para el cliente actual, que busca soluciones fun-
cionales, estéticas y adaptables a las dimensiones reales de su
hogar. Desde SOLERBATH, respondemos a esta demanda con
un enfoque claro en el disefio inteligente y versétil... En SOLER-
BATH, entendemos que cada reforma es una oportunidad para
mejorar la calidad de vida de las personas, y queremos estar pre-
sentes con productos que aporten valor, estilo y funcionalidad a
cada proyecto, sin importar su tamafio”.

“El mercado de la rehabilitacion es, sin duda, uno de los
mas prometedores dentro del sector -asegura Jordi Soler,
Director General de RAMONSOLER-. Cada vez son mas los
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clientes que, en lugar de embarcarse en nuevas construc-
ciones, apuestan por renovar y optimizar sus viviendas exis-
tentes. En este contexto, el bafio se ha convertido en una
de las estancias clave, tanto por su valor funcional como
por su potencial para ganar confort, disefio y eficiencia
en espacios reducidos. En RAMONSOLER contemplamos
esta tendencia como una oportunidad estratégica. Nuestro
enfoque estd orientado a ofrecer soluciones versétiles, in-
teligentes y estéticamente atractivas que respondan a las
nuevas demandas de los hogares actuales...”.

Por su parte Lorenzo Mérquez, Global Projects - Sales Ma-
nager de HANSGROHE, afirma que “actualmente conver-
gen la optimizacién del espacio con una voluntad clara
del cliente por disponer de un espacio amplio en el cuarto
de bafio. Con el paso de los afios, el cuarto de bafio ha
ido ganando cm2 en el total de la vivienda, ya que poco
a poco se ha ido convirtiendo en uno de los espacios que
ha ido ganando protagonismo. Para nosotros el mercado
de la rehabilitacién es tan importante o méas que el de vi-
vienda nueva, es por ello que HANSGROHE dispone de
un amplio surtido de productos para obra nueva, pero
también para reformas completas o parciales del cuarto
de bafio”.

“El sector de la rehabilitaciéon es un pilar fundamental en
nuestra estrategia de empresa -comenta Francesc Vila,
CCO de STANDARD HIDRAULICA, S.A.U. ofreciendo mag-
nitudes interesantes-, Por poner algin dato, el Ministerio
de Industria nos confirma que el parque de viviendas en
Espafia se estima alrededor de 28M, de estas, unos 19-
20M son vivienda principal donde el resto son 22 residen-
cia o estdn vacias. La mitad de estas viviendas tienen 40
afios de antigliedad, teniendo la media total > 44 afios.
Millén arriba, millén abajo, afio arriba, afio abajo, estas
cifras son abrumadoras y provocan que el parque enve-
jecido requiera de intervenciones de rehabilitacion ur-
gente. En este sentido, desde griferia CLEVER ofrecemos
soluciones ad-hoc, tanto series y gamas de prestaciones
més funcionales, competitivas y de facil plug&play... como
soluciones con una imagen y estética més acorde con las
tendencias actuales...”.

Foto: GENEBRW'I
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<<el mercado de la rehabilitacion
no solo es prometedor, sino que
es uno de los principales motores
del sector >>

Ignasi Nuet, Responsable de Marketing y Comunicacién de
GENEBRE, afirma que “para nosotros el mercado de la reha-
bilitacion representa hoy una de las grandes oportunidades
del sector. Los hogares y los espacios contract buscan rein-
ventarse y adaptarse a nuevas formas de vivir, mds funcio-
nales y eficientes. El gran nimero de viviendas que pueden
ser objeto de actualizaciones genera una oportunidad de
crecimiento para nosotros y nos impulsa a desarrollar pro-
ductos dirigidos especificamente a las necesidades de este
nicho de mercado para adaptarnos a la nueva demanda. Por
eso hemos puesto el foco en productos con el concepto de
modularidad, por ejemplo el tema de los empotrados de du-
cha GE-Box que son muy versétiles ya que tienen diferentes
acabados y pueden adaptarse a los diferentes estilos deco-
rativos de cada bafio”.

“Sin duda -afirma Estefania Arias, Area Manager Grupo
PRESTO IBERICA-. Lo vemos como uno de los grandes
motores de crecimiento del sector. No solo por el volumen
de vivienda pendiente de renovacion, sino por el cambio
cultural. El usuario exige hoy eficiencia, accesibilidad, hi-
giene y disefio, todo en un espacio limitado. Y nuestras
soluciones estdn pensadas precisamente para responder
a esas demandas. Colaboramos con arquitectos, ingenie-
rias e instaladores especializados en rehabilitacién ofre-
ciendo productos con certificaciones sostenibles (LEED,
BREEAM, VERDE), que permiten al profesional cumplir con
los estdndares actuales sin comprometer el espacio o la
estética”.

M2 Angeles Ladrén, Directora de Marketing y Transforma-
cién Digital de GRIFERIAS GROBER, también se suma a
esta opinién: “Sin duda, el mercado de la rehabilitaciéon
representa una oportunidad estratégica clave para GRB.
Estamos ante un parque de viviendas con enormes posi-
bilidades de mejora, tanto desde el punto de vista funcio-
nal como estético, y la optimizacion del espacio es una
demanda creciente por parte de usuarios cada vez més
exigentes. Desde GRB hemos adaptado parte de nuestro
catdlogo pensando especificamente en soluciones para
reformas: griferias empotradas, modelos compactos de
alta funcionalidad y lineas versétiles que se integran fécil-
mente en espacios reducidos o de distribucién compleja.
Apostamos por productos que combinan disefio, conforty
eficiencia sin necesidad de grandes obras, algo muy valo-
rado en el proceso de rehabilitacién...”.

“El mercado de la rehabilitacion -afiade Pascal Guillén, Direc-
tor de Marketing de FELIU BOET GRIFERIA- representa una
oportunidad estratégica prioritaria para BOET. Con una gama
de productos pensada para adaptarse a espacios reducidos
o de reforma integral, ofrecemos soluciones versétiles, fun-
cionales y estéticamente diferenciadoras. La creciente con-
ciencia por la eficiencia energética en reformas de vivienda
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Foto: KALDEWEI

impulsa la demanda de griferias sostenibles como las nues-
tras. A través de colecciones compactas y sistemas de facil
instalacion, como los monomandos empotrados y soluciones
de ducha integradas, damos respuesta a las necesidades de
este mercado emergente y en pleno crecimiento”.

Fernando Navas, Gerente de DUPLACH, también afirma que
consideran “el mercado de la rehabilitacién como una gran
oportunidad vy, sin duda, uno de nuestros puntos fuertes.
Buena parte de estas reformas se centran en la renovacién
de bafios, donde es habitual sustituir bafieras por platos de
ducha para optimizar el espacio y mejorar la accesibilidad.
En este sentido, nuestros productos estdn diseflados pre-
cisamente para responder a estas necesidades de manera
practica y estética. Nuestra estrategia contempla soluciones
que priorizan el aprovechamiento del espacio sin renunciar
al disefio ni a la funcionalidad. Apostamos por elementos
que maximizan la capacidad de almacenaje y la organiza-
cion del bafio, como muebles con cajones de gran capaci-
dad, espejos con repisa integrada o nuestra nueva linea de
columnas de ducha con estanterias incorporadas...”.

“Sin duda, el mercado de la rehabilitacion es estratégico para
NUOVVO -afiade Paula Ramirez, Junior Brand Manager de la
empresa-. Mas alld del volumen potencial, nos interesa por
su orientacién hacia un usuario final que valora el disefio, la
funcionalidad y la optimizaciéon del espacio. En definitiva, la
esencia del cliente de NUOVVO: personas reales con nece-
sidades reales que cuidan su cuerpo, su mente y su entorno”.

Myriam Morales del Junco, Responsable de Marketing de MUN-
DILITE, afirma que “al abordar el mercado de rehabilitacién de
viviendas, con cerca de 14 millones de hogares susceptibles de
renovacién, nuestra estrategia se basa en ofrecer soluciones
modulares y compactas para espacios reducidos, proporcionar
asesoramiento técnico personalizado que acompaiie al clien-
te en la eleccién de cada producto y desarrollar programas de
fidelizacién dirigidos a instaladores y prescriptores, de modo
que reforcemos nuestra presencia en un sector en pleno cre-
cimiento, asi como soluciones totalmente a la medida para el
maéximo aprovechamiento de los espacios”.

bl proyectar

“Consideramos el mercado de la rehabilitacién no solo como
prometedor, sino como uno de los pilares estratégicos de
nuestro negocio — concluye Ismael Judrez, Brand & Desing
Manager de DECOSAN-. Los casi 14 millones de viviendas a
rehabilitar en Espafia representan una oportunidad inmensa
que abordamos de la siguiente manera: Hiper-personaliza-
cién: Nuestra gran fortaleza es la capacidad de ofrecer solu-
ciones a medida...; Enfoque en la gama alta: La rehabilitacién
de viviendas a menudo implica una busqueda de mayor cali-
dad y diferenciacién por parte del cliente final...; Y estrategia
"Pull" a través del prescriptor: Nuestra estrategia no es masiva.
Nos enfocamos en seducir al arquitecto e interiorista, quienes
son los actores clave en las reformas de calidad. Al proporcio-
narles las herramientas y el producto que necesitan, genera-
mos una demanda cualificada hacia nuestra marca”.

Las ayudas y su dinamizacién

Aunque no sea posible cuantificar el impacto directo de
las ayudas, como los fondos Next Generation, su efecto es
palmario y actian como catalizador para que muchos pro-
pietarios decidan invertir en la mejora de sus viviendas. Un
beneficio real que, aunque sea indirecto, genera un clima de
inversién y dinamismo que beneficia al sector del equipa-
miento de bafio.

En este caso es NOKEN PORCELANOSA BATHROOMS quien
comienza a argumentar que “las ayudas procedentes de los
fondos Next Generation han supuesto un impulso positivo
para el sector, especialmente en lo que respecta a la rehabili-
tacién y la eficiencia energética. Si bien su impacto puede va-
riar segln la tipologia de proyecto o la regién, han contribuido
a dinamizar el mercado y a generar nuevas oportunidades. A
medida que su aplicacién se consolide, confiamos en que su
efecto se traduzca de forma mas clara en la actividad global
del sector y, por extensién, en la cuenta de resultados de las
empresas vinculadas a la reforma y la edificacion”.

“Los fondos Next Generation -prosigue desde ACQUABELLA
Miguel Tito, Responsable de Innovacién- han contribuido a
poner el foco en la necesidad de rehabilitacién y eficiencia
energética, generando un entorno mas favorable para pro-
yectos sostenibles. Han servido como catalizador para re-
flexionar y avanzar en politicas de mejora del parque edi-
ficatorio. En cuanto al impacto econdémico directo, todavia
estamos en una fase de consolidacién. La repercusion real
dependerd de la agilidad administrativa, la coordinacion en-
tre los agentes y la capacidad del mercado para adaptarse
a las nuevas exigencias. Desde ACQUABELLA seguimos de
cerca su evolucién y mantenemos nuestra apuesta por solu-
ciones que encajen con los objetivos de estos fondos: soste-
nibilidad, innovacién y confort”.

Por lo que respecta a la Brand Manager de FIORA, Sara Corral,
afirma: “Entendemos las ayudas y fondos como una oportuni-
dad real. En este sentido, las ayudas como los fondos Next Ge-
neration son un impulso clave para dinamizar la rehabilitacién
y fomentar reformas mds sostenibles. En FIORA percibimos su
impacto de forma indirecta, a través del aumento de proyectos
de renovacién que optan por soluciones eficientes y de disefio.
Sin embargo, seria deseable simplificar la tramitacion y agilizar
la gestién para que propietarios e instaladores puedan acceder
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<< es fundamental avanzar
en aspectos clave como la
simplificacion de tramites y la
comunicacion accesible>>

a ellas de forma més &gil, fomentando asi una renovacién de
bafios més ambiciosa y de mayor valor afiadido”.

“Aunque los importes que suelen recibirse a través de las ayu-
das como los fondos Next Generation no son especialmente
elevados -afiade Roberto Félix, de PROFILTEK-, cualquier apo-
yo econdémico es siempre bienvenido y ayuda, por pequefio
que sea. Eso si, creemos que todavia hay margen de mejora,
sobre todo en la gestidn y tramitacién a través de las distintas
plataformas, que a veces resulta compleja. Una mayor agili-
dad vy claridad en el proceso permitiria que mas empresas del
sector pudieran beneficiarse de estas iniciativas”.

Sonia Ramirez, Responsable de Marketing y Comunicacién
de DURAVIT, afiade en la misma linea: “Aunque celebramos
las oportunidades que suponen los fondos Next Generation,
lo cierto es que su impacto en nuestro segmento es aun li-
mitado. A pesar de que el ahorro energético y la eficiencia
hidrica son parte central de nuestras soluciones, muchas re-
formas en bafio quedan fuera del foco de estas ayudas o su-
fren barreras administrativas. Creemos que visibilizar el bafio
como espacio clave para la eficiencia y facilitar la tramitacién
seria clave para maximizar su efecto positivo”.

“Los fondos Next Generation y otras ayudas a la rehabi-
litacion son, sin duda, un estimulo positivo para el sector
-argumenta desde VILLEROY & BOCH, Jorge Barroso, su
Sales & Marketing Coordinator Spain-. Generan un clima
de confianza y actian como catalizador para que muchos
propietarios tomen la decisién de invertir en la mejora de
sus viviendas, especialmente en eficiencia energética, un
area donde nuestras soluciones de ahorro de agua encajan
perfectamente. Dicho esto, su impacto directo en la cuenta
de resultados es dificil de cuantificar y, probablemente, més
modesto de lo que las cifras globales podrian sugerir. El be-
neficio real es indirecto, a través de la dinamizacién general
de la demanda. Para mejorar su efectividad, creemos que el
sector se beneficiaria de una mayor agilidad administrativa y
una simplificacion de los procesos. Un marco de ayudas més
estable, predecible y de facil acceso para el ciudadano final
potenciaria sin duda una renovacién mas profunda y sosteni-
da del parque de viviendas”.

La opinién vertida desde IDEAL STANDARD continua en la
linea: “Las ayudas europeas, como los fondos Next Genera-
tion, estén contribuyendo a crear un contexto mas receptivo
hacia la sostenibilidad y la renovacién del parque inmobiliario.
Mas alld del impacto directo en la cuenta de resultados, lo que
realmente valoramos es el impulso que estas ayudas dan a
una transformacién cultural en torno a la edificacién sosteni-
ble. Estan fomentando una mayor conciencia en los usuarios
y profesionales sobre la importancia de elegir productos efi-
cientes, seguros y responsables, como los que desarrollamos

en nuestras gamas de cerdmica, griferia y mobiliario de bafio.
Para que este impulso logre consolidarse y generar un ver-
dadero cambio estructural, es fundamental seguir avanzando
en aspectos clave como la simplificacién de los trédmites y una
comunicacién mas accesible”.

Sergio Zabala, Director de Marketing en MEDICLINICS, nos
comenta que valoran “positivamente las ayudas como los
fondos Next Generation, ya que promueven una transforma-
cién hacia entornos mas eficientes y sostenibles, alineados
con nuestros valores y lineas de desarrollo... Si bien es cierto
que el impacto directo de estos fondos en el sector del bafio
para colectividades no es relevante, si hemos detectado
proyectos —tanto de obra nueva como de rehabilitacién—
que han contado con nosotros como parte de su estrategia
de equipamiento ecolégico. Aln es pronto para que esto se
refleje de forma significativa en la cuenta de resultados, pero
sin duda es una tendencia creciente que seguimos de cer-
ca... Creemos que seria positivo ampliar el alcance de estas
ayudas hacia sectores como el nuestro, donde las solucio-
nes de eficiencia y sostenibilidad son clave en espacios de
uso intensivo, pero donde las convocatorias alin no tienen
una aplicacién directa o clara...”.

“Los fondos Next Generation de la UE son, sin duda, un
instrumento importante para hacer mds sostenible e in-
novador el sector de la construccién en Espafia -se suma
al criterio conjunto Joel Veldsquez, Country Manager de
KALDEWEI-. Su contribucién es especialmente valiosa en
el &mbito de la rehabilitaciéon energéticamente eficiente y
la promocién de materiales sostenibles. Para una empresa
como KALDEWEI... estos programas crean un entorno ido-
neo para aplicar soluciones sostenibles junto con arquitec-
tos, promotores de proyectos y fabricantes... No obstante,
aln hay margen de mejora en términos de aplicacién préc-
tica, ya sea en la transparencia de los criterios de subven-
cién, la capacidad de planificacién de las empresas o en
los trdmites administrativos... En nuestra opinién, una mejor
articulacion entre las autoridades publicas, la industria y los
contratistas seria Util para utilizar la financiacién de forma
més especifica, rdpida y préctica...”.

Foto: IDEAL STANE
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Desde SALGAR nos comenta su Director Comercial, David
Véazquez: “La realidad, es que en algunos casos puede es-
tar facilitando ciertas inversiones gracias a dichas ayudas.
Dicho esto, creo que también una parte de estas ayudas,
deberia recaer en la industria que promueve una transicién
hacia una ecologia y digitalizacién mayor, con lo que eso sig-
nifica a nivel de inversién en todos los &mbitos”.

“El impacto de los fondos Next Generation se estd notando de
forma maés indirecta que directa en nuestra cuenta de resultados
-ratifica la Responsable de Prescripcién de NOFER, Anna Cés-
ter-. No vemos un apunte contable que se llame "Ventas por fon-
dos europeos", pero si percibimos una dinamizacion del sector
de la construccién y la reforma, especialmente en proyectos de
rehabilitacion energética de edificios, hoteles y edificios publi-
cos. Esta reactivacion general del mercado es la que, en dltima
instancia, impulsa nuestra actividad. Suponen un beneficio real al
actuar como un catalizador que acelera decisiones de inversién
y renovacién que, de otro modo, podrian haberse pospuesto...
Para que su efecto sea aln mayor, seria deseable simplificar y
agilizar los procesos de solicitud y adjudicacién de las ayudas.
Una mayor claridad y celeridad permitirian a toda la cadena de
valor... planificar con mayor certidumbre y maximizar el aprove-
chamiento de esta oportunidad histérica”.

Para Lorenzo Méarquez, Global Projects-Sales Manager de
HANSGROHE, “estas ayudas no impactan directamente en
nuestro mercado, ya que estdn principalmente destinadas a
fachadas, cubiertas, cerramientos y climatizacion”.

“Bajo nuestro punto de vista los fondos Next Generation
EU estdn disponibles para la rehabilitacién de edificios
-afirma Francesc Vila, CCO de STANDARD HIDRAULICA-,
con foco en la mejora de la eficiencia energética, en vivien-
das y edificios residenciales, principalmente incluyendo la
envolvente térmica, ventanas, y sistemas de calefaccién o
refrigeracién. Por lo tanto, de forma directa, parece que
su impacto en el producto griferia es menor. No obstante,
de forma indirecta, si que nos ha repercutido parcialmen-
te y en positivo, al disponer griferia CLEVER de productos
y soluciones que si mejoran la eficiencia energética y son
valorados (en algunos casos exigidos) por constructoras o

Foto: DELABIE
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<<los fondos NG han supuesto
una ayuda importante... pero
su impacto en la cuenta de
resultados es limitado >>

promotoras que acceden a dichos fondos y requieren apor-
tar evidencias de dichas mejoras, en lo cual contribuimos”.

Ignasi Nuet, Responsable de Marketing y Comunicacién de
GENEBRE, afiade: “Estos fondos nos ofrecen una oportuni-
dad significativa para impulsar nuestro crecimiento y compe-
titividad ya que estan disefiados para apoyar proyectos que
promuevan la digitalizacién, la sostenibilidad, la innovacién
y la competitividad. En nuestro caso, hemos detectado un
mayor dinamismo de solicitudes de este tipo de ayudas en el
canal profesional y prescriptor, pero creemos que deberian
tener mas difusion entre particulares y que deberian simpli-
ficarse los trdmites”.

“Los fondos Next Generation han supuesto sin duda una
oportunidad importante para dinamizar la rehabilitacion y
la eficiencia energética -responde Estefania Arias, Area
Manager Grupo PRESTO IBERICA-, pero su impacto direc-
to en la cuenta de resultados del sector aun es limitado.
Aungue existe una mayor concienciacién y se han iniciado
proyectos gracias a estas ayudas, en muchos casos los
trdmites burocréticos y la lentitud en la ejecucién han di-
ficultado su aplicacién agil. Desde nuestra posicién como
fabricantes, hemos notado un mayor interés por solucio-
nes sostenibles, certificadas y tecnolégicamente avanza-
das. Sin embargo, creemos que aun hay margen de mejo-
ra. Facilitar el acceso a las ayudas, simplificar los procesos
y mejorar la comunicacién con ciudadanos y profesiona-
les serian pasos clave para maximizar su efecto real en el
mercado”.

Pascal Guillén, Director de Marketing de FELIU BOET GRI-
FERIA, opina por su parte que “las ayudas vinculadas a los
fondos Next Generation han tenido un impacto positivo, es-
pecialmente en proyectos de rehabilitacién que apuestan
por la sostenibilidad. No obstante, su aplicacién no siempre
llega con la claridad ni agilidad deseadas. Desde nuestra
perspectiva, seria fundamental simplificar los procedimien-
tos, mejorar la comunicacién con los agentes del sector e
incorporar incentivos especificos para empresas fabricantes
que acrediten mejoras tangibles en sostenibilidad, como el
uso de PVD y tecnologias de ahorro en consumo”.

“Valoramos positivamente la existencia de ayudas como los
fondos Next Generation -afirma Fernando Navas, Gerente
de DUPLACH-, ya que suponen un impulso importante para
la modernizacién y transformacién del sector. Este tipo de
iniciativas facilitan que muchas empresas, especialmente
las pequefias y medianas, puedan seguir avanzando en in-
novacioén, sostenibilidad y digitalizacion, aspectos clave en
la competitividad actual. Aunque su impacto directo en la
cuenta de resultados puede variar segun el tipo de empresa
y el acceso efectivo a dichas ayudas, consideramos que, en
general, representan una herramienta muy util para fomen-
tar la inversion y el crecimiento”.
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Myriam Morales del Junco, Responsable de Marketing de
MUNDILITE, afiade: “Las lineas de financiacién europeas y na-
cionales, como los fondos Next Generation, representan una
oportunidad para modernizar el parque de viviendas, aportan-
do solvencia financiera a los proyectos de reforma y estable-
ciendo un aumento de la demanda y de la estabilidad en los
margenes; sin embargo, consideramos esencial simplificar los
trdmites administrativos y agilizar la justificaciéon de los expe-
dientes para maximizar el aprovechamiento de estas ayudas”.

“Si bien no podemos cuantificar un impacto directo de los
fondos Next Generation en nuestra cuenta de resultados
-termina por afiadir Ismael Judrez, Brand & Desing Manager
de DECOSAN-, su efecto en el mercado es palpable y posi-
tivo. Estas ayudas actlian como un catalizador para el sector
de la construccién y la rehabilitacién, generando un clima de
inversiéon y dinamismo que, indirectamente, nos beneficia.
Al incentivar la renovacién del parque de viviendas, espe-
cialmente con criterios de eficiencia energética, se fomenta
una mayor demanda de productos de calidad y sostenibles
como los que ofrecemos. Para mejorar su eficacia, seria de-
seable una mayor agilidad en su tramitacién y una comuni-
cacion mds clara para que lleguen de forma efectiva tanto al
profesional como al cliente final, impulsando asi proyectos
de reforma integral de mayor calado”.

Industrializacién, una gran baza de crecimiento

Por otro lado, el PERTE de la Industrializacién contempla
una inversion publica de 1.300 M. de €. durante la préxima
década -como medida paliativa frente a la carestia de la
vivienda- y, por tanto, se trata de un nicho atractivo para el
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<<la insdustrializacion -y su
PERTE- abre una nueva via de
colaboracion entre fabricantes y
promoteres>>

industrial que busque mantener alianzas con los diferentes
agentes de la construccion industrializada. Las empresas
nos han manifestado su forma de entender este nuevo pa-
radigma que, en buena medida, ird transformando la forma
de negociar y las colaboraciones que se vayan mantenien-
do en adelante.

“La industrializacién representa una via estratégica de creci-
miento -nos comentan desde la filial de Porcelanosa NOKEN-,
y desde Porcelanosa Grupo trabajamos activamente a través
de BUTECH y su &rea especializada, PORCELANOSA Offsite
en soluciones de bafio industrializado. Este enfoque permite
entregar espacios completamente equipados y optimizados,
con productos NOKEN vya instalados, reduciendo plazos, re-
siduos y costes en obra. Este modelo transforma no solo los
procesos constructivos, sino también la forma de colaborar
con promotores, arquitectos y constructoras, abriendo nuevos
canales de venta mds integrados y eficientes”.

El Responsable de Innovacion de ACQUABELLA, Miguel Tito,
nos transmite el interés que muestra su empresa: “La indus-
trializacién de la construccién es un proceso que viene ganan-
do relevancia en los ultimos afios, y medidas como el PERTE
refuerzan esa linea estratégica. Este nuevo paradigma plantea
oportunidades interesantes para todos los agentes del sector,
especialmente en términos de eficiencia y colaboracién entre
industrias. Desde ACQUABELLA, seguimos con atencién esta
evolucién, conscientes de que puede implicar nuevas formas
de relacionarse con el mercado, tanto en los canales de venta
como en los procesos de especificacién y desarrollo de pro-
ducto. Cada proyecto, cada colaboracién y cada canal reque-
rird un enfoque adaptado, y en ese sentido, la flexibilidad, la
capacidad de respuesta y la innovacién seguirdn siendo valo-
res clave para acompafiar de manera eficaz las posibles trans-
formaciones del sector”.

“La industrializacién es una oportunidad transformadora -co-
menta Sara Corral, Brand Manager de FIORA-. EI PERTE de la In-
dustrializacién abre la puerta a nuevas alianzas con agentes de
la construccion modular. Para FIORA, supone una oportunidad
de evolucionar procesos y formatos de suministro, adaptando
nuestras colecciones a modelos constructivos mds industriali-
zados y eficientes. Creemos que este nuevo paradigma trans-
formara la forma de colaborar, negociar y distribuir, reforzando
a FIORA como partner estratégico de referencia para proyectos
a gran escala que buscan calidad, personalizacién y disefio”.

El Director Comercial de PROFILTEK, Roberto Félix, también
refleja el optimismo que se tiene desde su empresa: “ La in-
dustrializacién abre una nueva via de colaboracién entre fa-
bricantes y promotores. En PROFILTEK ya estamos trabajando
con grupos constructores e inmobiliarios para adaptar nuestros
productos a las exigencias de proyectos industrializados y mo-
dulares. Vemos esta tendencia como una evolucién Iégica que



exigird nuevos canales de venta, plazos més ajustados y solu-
ciones cada vez més eficientes y adaptables. Estamos prepara-
dos para ello”.

“La industrializacién en la construccién es un fenémeno emer-
gente que sin duda estd transformando las dindmicas del sec-
tor. Desde DURAVIT -afiade Sonia Ramirez, su Responsable
de Marketing y Comunicacién- observamos este modelo con
atencién, pues plantea nuevas formas de colaboracién, ejecu-
cion mas eficiente y mayor enfoque en la sostenibilidad. Nos
parece especialmente interesante cémo puede influir en los
estdndares de calidad, en la integracién de productos més
sostenibles y en la simplificacion de procesos. Serd clave ver
la evolucién del sector en este nuevo contexto”.

La firma VILLEROY & BOCH, que apuesta firmemente por
la industrializacién, manifiesta: “Contemplamos la cons-
truccién industrializada no como un nicho, sino como una
transformacién estructural del sector de la edificacion. VI-
LLEROY & BOCH estd posicionada para ser un socio clave
en este nuevo paradigma. Nuestra estrategia se alinea con
las tres exigencias de este modelo: velocidad, eficiencia y
sostenibilidad... Este nuevo modelo sin duda transformard
los canales de venta. Se pasard de una negociacién por
proyecto a alianzas a largo plazo con los grandes fabrican-
tes de sistemas constructivos. Gracias a nuestra robusta
estructura de soporte al canal profesional y a la escala ad-
quirida tras la integracién con IDEAL STANDARD, estamos
preparados para forjar estas alianzas y actuar como un so-
cio fiable y tecnolégico.

“Desde IDEAL STANDARD -continda con su intervencion Jor-
ge Barroso, Sales & Marketing Coordinator Spain-, vemos en
el PERTE de la Industrializaciéon una clara sefial del cambio
que vive el sector hacia modelos més sostenibles y colabora-
tivos. Este impulso favorece la adopcién de soluciones cons-
tructivas mas rdpidas, eficientes y estandarizadas, lo que
también implica una evolucién en los procesos de compra
y en la relacién con los distintos actores del mercado. La in-
dustrializacién no solo transforma el producto, sino también
la forma de integrarlo en proyectos, y estamos preparados
para responder con soluciones adaptables y alineadas con
este nuevo modelo constructivo”.

Por parte de MEDICLINICS, Sergio Zabala manifiesta:
“Seguimos con atencién el avance del PERTE para la in-
dustrializacién del sector de la construccién, aunque re-
conocemos que, por el momento, su enfoque principal -la
vivienda de promocion publica y asequible- tiene un im-
pacto limitado en nuestro dmbito de actuacién, centrado
en el equipamiento de bafios colectivos.... Somos cons-
cientes de que la industrializacién de la construccién es
un cambio de paradigma que puede abrir nuevas vias de
colaboracién en el medio y largo plazo.. Como empresa
innovadora y flexible, estamos preparados para adaptar-
nos a estos cambios, aportando valor con productos efi-
cientes, sostenibles y facilmente integrables en solucio-
nes modulares o prefabricadas”.

“Es un paso emocionante hacia una industria de la construc-
ciéon mas eficiente y accesible en Espafia -afirma al respecto
Joel Veldsquez, Country Manager de KALDEWEI-. Las inver-
siones previstas abren nuevas oportunidades, especialmen-
te en el contexto de la construccién en serie. Este tipo de
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construccién requiere productos estandarizados y de cali-
dad garantizada que puedan integrarse en procesos modu-
lares. Nuestras soluciones estdn predestinadas a ello, tanto
técnica como estéticamente. Por eso no sélo observamos
muy de cerca esta evolucién, sino que mantenemos un dié-
logo constante con los promotores de proyectos y los socios
especializados en construccién industrial. Estamos conven-
cidos de que este cambio también modificard nuestra forma
de trabajar...”

El Director Comercial de SALGAR, David Vazquez, afiade:
“Es un canal de venta que cada vez va a ir a mas, por sus
ventajas respecto a la obra tradicional como estd pasando
en algunos mercados europeos, como Alemania o paises
como China, donde son la primera potencia en esta tipologia
de negocio. A esto, hay que afiadir que algunas comunida-
des ya estdn empezando a destinar un porcentaje de la obra
total a obra industrializada”.

“Contemplamos el paradigma de la construccién industria-
lizada como una clara oportunidad y una evolucién natural
del sector. En NOFER -nos comenta su Responsable de Pres-
cripcién, Anna Céster- llevamos décadas trabajando con
procesos que exigen una planificacion y estandarizacion
rigurosas para grandes proyectos como hoteles, hospitales
o centros penitenciarios, lo cual nos sitda en una posicién
ventajosa. Nuestros productos estdn disefiados para una
instalacion eficiente y un rendimiento predecible, caracte-
risticas esenciales para la construccion off-site. Este nuevo
modelo no transformard radicalmente nuestros canales,
pero si reforzard las alianzas tempranas. La negociacién se
desplazard hacia una fase mas inicial del proyecto, donde
colaboraremos directamente con los industrializadores y los
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estudios de arquitectura para integrar nuestras soluciones
desde el disefio del médulo”.

El Global Projects - Sales Manager de HANSGROHE, Loren-
zo Méarquez, contesta mds escéptico que “ante la escasez
de mano de obra cualificada y la alta demanda de vivienda,
la construcciéon industrializada parece ir poro a poco ha-
ciéndose paso. Aln asi, la cada vez mayor personalizacién
de las mismas, hace que la industrializacién no siempre sea
una opcién vélida. Veremos cémo evoluciona en nuestro
mercado y en base a ello el impacto en el circulo de la ven-
ta de nuestros productos”.

“Desde STANDARD HIDRAULICA -afiade Francesc Vila-, y
con nuestra ensefia de griferia CLEVER, conocemos y tra-
bajamos desde hace tiempo en este segmento de cons-
truccién industrializada, que en Espafia es novedosa y estd
en auge, pero en otros paises europeos existe desde los
afios 50 y 60. De hecho, incluso en sub-nichos de fabrica-
cién como bungalows, mobile-homes, autocaravanas o parte
de industria naval (camarotes), la construccién industrializa-
da estd bien desarrollada. Estamos convencidos de que la
construccién industrializada se hard su hueco en Espafia,
como complemento de la construccion tradicional que se-
guird siendo la principal. Esto ayudard a combatir algunas
carencias, como es la falta de mano de obra especializada
en la construccion tradicional...”.

Estefania Arias, Area Manager de PRESTO, nos transmite
que “en Grupo PRESTO Ibérica vemos la construccién indus-
trializada no solo como una tendencia, sino como una evolu-
cién necesaria del sector. La eficiencia, la sostenibilidad y la
rapidez que ofrece este modelo encajan perfectamente con
nuestra propuesta de valor: productos tecnolégicos, soste-
nibles y altamente integrables en procesos constructivos es-
tandarizados. Estamos adaptando nuestras soluciones como
griferia inteligente, temporizada y electrénica para que pue-
dan incorporarse facilmente en moédulos prefabricados, co-
cinas y bafios industrializados. Esto nos lleva a trabajar més
estrechamente con fabricantes, estudios de arquitectura y
agentes clave del canal contract, en una Iégica més colabo-
rativa y menos lineal que en la construccién tradicional...”.
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“Desde GRB -nos comenta M@ Angeles Ladrén, Directora de
Marketing y Transformacién Digital de GRIFERIAS GROBE-
vemos con gran interés el avance de la construccién indus-
trializada como una via real y necesaria para abordar la esca-
sez de vivienda, optimizar recursos y responder con agilidad
a nuevas formas de habitar. El PERTE para la Industrializa-
cién supone una inversion estructural que no solo dinamiza
el sector, sino que reconfigura la relacién entre fabricantes,
promotores y prescriptores”.

Pascal Guillén, Director de Marketing de FELIU BOET GRIFE-
RIA, se suma con su opinién al grupo: “La industrializacién de
la construccién abre una nueva etapa que desde Boet vemos
como una gran oportunidad para la colaboracion transversal
entre fabricantes, promotores y arquitectos. Este nuevo para-
digma exigird productos con mayor estandarizacién, eficiencia
logistica y compatibilidad con sistemas prefabricados. Nuestra
capacidad de produccién propia, el control interno de todos
los procesos y la versatilidad de nuestras colecciones nos po-
sicionan como un socio estratégico ideal para este tipo de de-
sarrollos. Sin duda, transformard los canales de venta, dando
paso a relaciones més técnicas, anticipadas y colaborativas”.

“Desde nuestra empresa -aflade Fernando Navas, Gerente
de DUPLACH- contemplamos el PERTE de la Industrializa-
cién como una oportunidad muy relevante que puede mar-
car un punto de inflexion en el sector de la construccién, y
por extensién, en el del equipamiento de bafio. La apuesta
por la construccién industrializada no solo permite afrontar
de forma més eficiente el reto de la escasez de vivienda,
sino que también abre nuevas vias de colaboracién entre
fabricantes, promotores, arquitectos y otros agentes clave
del proceso constructivo. Este nuevo paradigma, centrado
en la eficiencia, la sostenibilidad y la reduccién de plazos,
sin duda transformara parcialmente la forma de negociar y
los canales de venta. La anticipacién, la capacidad de adap-
tacién del producto a soluciones modulares y la estandari-
zacion seran factores clave para estar presentes en estos
nuevos proyectos...”.

Myriam Morales del Junco, su Responsable de Marketing
MUNDILITE, interviene asegurando que “el PERTE de la In-
dustrializacion abre nuevas posibilidades de colaboracién
entre fabricantes y agentes de la construccién industrializada;
en MUNDILITE mantenemos nuestro sello de trato directo y
personal, fomentamos alianzas estratégicas con productores
de componentes y promotores de vivienda industrializada y
adoptamos formatos de negociacién digitales sin perder la
cercania que caracteriza nuestra forma de trabajar”.

“Contemplamos la industrializacién no como una amenaza,
sino como una oportunidad estratégica fundamental -afirma
Ismael Judrez, Brand & Desing Manager de DECOSAN-. Le-
jos de ser un nicho, entendemos que es una transformacion
profunda del sector en la que queremos ser protagonistas...
Ya estamos trabajando activamente en este paradigma. Un
ejemplo es nuestra colaboracién con SALONI para presen-
tar soluciones de bafio modulares y prefabricadas en ferias
como REBUILD. Esto nos posiciona como parte de una solu-
cién integral y no como un mero proveedor de mobiliario...
Nuestros sistemas de fabricacién, como el modularidad de
colecciones como Play, se adaptan perfectamente a los pro-
cesos de la construccion industrializada, garantizando cali-
dad y precision...”.
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El prescriptor como elemento clave

El papel del prescriptor -arquitectos e interioristas- se ha he-
cho notar en los ultimos afos, siendo determinantes en el di-
sefio de buena parte del equipamiento del bafio (sanitarios,
griferia, mamparas, duchas, bafieras, muebles...), llegando
incluso a abanderar colecciones o gamas de producto, como
asi nos han manifestado las empresas que han colaborado
en este reportaje.

“Es un actor imprescindible. En ROCA -nos aseguran des-
de el grupo-, ademas de disefiar pensando en ofrecer las
soluciones necesarias para los profesionales del disefio, lo
hacemos de la mano con ellos. Creemos en el poder del
co-disefio para crear soluciones con propdsito, belleza y
funcionalidad. Las colaboraciones con disefladores como
Andreu Carulla, Inma Bermudez o Ruy y Rodrigo Ohtake
reflejan este espiritu. En todos los casos, compartimos un
mismo punto de partida, el disefio como motor de transfor-
macién para crear espacios de bafio de bienestar integral.
Cada producto nace del didlogo, del respeto mutuo y de una
visién comun de cémo debe ser el espacio de bafio del futu-
ro, humano, sostenible y emocional”.

Desde NOKEN afiaden: “El arquitecto es un prescriptor fun-
damental. Nuestra relacién con ellos es estrecha, participati-
va y basada en el disefio de autor. Prueba de ello son nues-
tras colecciones firmadas por profesionales como Simone
Micheli, Ramdn Esteve o ERRE”.

“Para ACQUABELLA -nos comenta Miguel Tito, su Responsa-
ble de Innovacién-, el arquitecto es un prescriptor clave. Su
papel es fundamental en la definicién estética y técnica de
los espacios, y su mirada experta contribuye directamente a
que nuestros productos encajen en proyectos de alto nivel.
Ofrecemos soluciones que combinan disefio, funcionalidad
y libertad creativa. Nos esforzamos por facilitar su trabajo
mediante herramientas como nuestro portal profesional,
donde pueden encontrar informacién técnica, inspiraciéon
y recursos graficos. Ademas, valoramos y compartimos el
trabajo de los profesionales con los que colaboramos. Los
proyectos realizados con productos ACQUABELLA forman
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<<el prescriptor es un aliado
clave tanto en la estetica como
en la tecnica de los espacios,
definiendo tendencias>>

parte activa de nuestra comunicacion, reafirmando nuestra
identidad de marca como aliada del disefio”.

Sara Corral, Brand Manager de FIORA, nos contesta que “el
prescriptor es un aliado clave. En esta linea, en concreto ar-
quitectos e interioristas son para FIORA aliados esenciales.
Su papel como prescriptores es clave para definir tenden-
cias, incorporar nuestras soluciones en proyectos singulares
y elevar la percepcién de marca como referente de disefio y
personalizacién. Nuestra relacién se basa en la cercania y el
soporte: organizamos jornadas técnicas, formaciones y po-
nemos a su disposicion recursos como catdlogos, muestras
y herramientas digitales para facilitar su trabajo y garantizar
que cada proyecto refleje la esencia FIORA: un bafio como
santuario de disefio y bienestar.

“El arquitecto y el interiorista son agentes clave en la pres-
cripciéon de nuestras mamparas -se suma Roberto Felix, Di-
rector Comercial de PRIFILTEK-, especialmente en proyectos
contract y de alta gama. En PROFILTEK mantenemos una
relacion muy cercana con estos profesionales, ofreciéndo-
les soporte técnico, herramientas digitales de visualizacién y
opciones avanzadas de personalizacion. Nuestro objetivo es
acompafarlos en todo el proceso creativo, convirtiéndonos
en su aliado para desarrollar espacios de bafio con identidad
propia”.

Por su parte Alfredo Cabezas, director de Marketing y Comu-
nicacion de GEBERIT Iberia, nos asegura que “arquitectos e
interioristas son uno de nuestros socios principales, por lo
tanto, tenemos una relaciéon muy cercana con ellos. Intenta-
mos que nos vean como un facilitador, como una empresa de
referencia que les da diferentes soluciones para los retos a
los que se pueden tener que enfrentar cuando estan crean-
do un cuarto de bafio. Nosotros les ofrecemos soluciones
que mejoran las instalaciones de bafio tanto desde el punto
de vista técnico como desde el punto de vista de uso de
los productos. Siempre intentamos tener una relacion muy
cercana con ellos, dédndoles soporte y ayuda como expertos
que somos en soluciones para el bafio”.

“Arquitectos e interioristas son para nosotros socios estraté-
gicos -nos cuenta Sonia Ramirez, Responsable de Marketing
y Comunicacién de DURAVIT-, tanto en la definicidn de espa-
cios como en la evolucion de nuestras colecciones. Muchos
de nuestros productos han sido desarrollados en colabora-
cién con disefladores reconocidos (Starck, Patricia Urquiola,
Cecilie Manz...) y nacen precisamente del didlogo con profe-
sionales que exigen lo mejor”.

Jorge Barroso, Sales & Marketing Coordinator Spain de VI-
LLEROY & BOCH, nos comenta que “el prescriptor -arqui-
tecto e interiorista- tiene un peso especifico elevadisimo. No



lo consideramos un cliente, sino un socio estratégico en la
creacién de valor y en la definicién de las tendencias. Son
ellos quienes, con su visién y criterio, defienden la calidad,
el disefio y la innovacién en sus proyectos. Nuestra relacion
con ellos es de colaboracién proactiva y continua. La mate-
rializamos a través de nuestro ya mencionado Portal Profe-
sional... centro de esta relacion, ofreciendo herramientas de
planificacién, toda la documentacién técnica necesaria, for-
macion continua y un canal de comunicacion directo... Man-
tenemos un didlogo constante con la comunidad de disefio.
Un ejemplo son las colaboraciones con interioristas de pres-
tigio en nuestros showrooms...”.

“Consideramos al arquitecto como figura fundamental en
la decisién de equipamiento del bafio -nos aseguran desde
IDEAL STANDARD-, no solo desde el punto de vista estéti-
co, sino también por su capacidad para integrar soluciones
técnicas que respondan a normativas, eficiencia y sosteni-
bilidad. Ademas, muchas de nuestras colecciones nacen
precisamente del didlogo con arquitectos y disefiadores re-
conocidos, respondiendo asi a criterios de estilo contempo-
rdneo y a exigencias técnicas del mercado”.

Sergio Zabala, Director de Marketing en MEDICLINICS, afir-
ma que “la figura del prescriptor tiene un peso especifico
cada vez mayor y representa un actor clave en la cadena de
valor... La relaciéon que mantenemos con este perfil profesio-
nal es de cercania, colaboracion y escucha activa, nuestro
departamento de prescripcién trabaja de la mano con ellos
y detecta un creciente interés por parte de los prescripto-
res en integrar soluciones que combinen disefio, eficiencia,
tecnologia, sostenibilidad y funcionalidad... Para nosotros, el
prescriptor no solo influye en la decision de compra, sino
que inspira la innovacion, y por eso seguimos construyendo
una relacién de confianza basada en la calidad del producto,
la adaptabilidad y el acompafiamiento técnico en cada fase
del proyecto”.

“Para nosotros -nos matiza Joel Veldsquez, Country Mana-
ger de KALDEWEI-, el arquitecto es mucho mds que una
fuente de inspiracién o una persona que toma decisiones.
Es un auténtico curador y asume la ardua tarea de elabo-
rar un catdlogo de marcas. Utiliza su experiencia para crear
un tipo de barita mdgica que puede satisfacer los requisitos
individuales de sus clientes. Ofrecemos un apoyo integral
mediante asesoramiento personal y herramientas digitales:
desde la inspiracion y la planificacién hasta la realizacion de
un proyecto de construccion. A lo largo de los afios, esto ha
llevado al desarrollo de verdaderos embajadores de la mar-
ca y de sociedades que no solo hacen que la colaboracion
sea mas eficiente, sino que también aportan su entusiasmo.
Esta pasién compartida por el éxito y la realizacién de pro-
yectos Unicos nos fortalece en lo que hacemos y nos impul-
sa cada dia”.

Como nos asegura el Departamento de Marketing de
STROHM TEKA, “el arquitecto y el interiorista son figuras
clave en nuestro modelo de negocio. No solo prescriben
nuestros productos, sino que nos inspiran a ir un paso mas
alld en innovacion y estética. Tenemos una relacion muy
estrecha con este colectivo, colaborando en proyectos,
ferias y desarrollos conjuntos. Su visién y sensibilidad ha-
cia el disefio y la sostenibilidad nos ayuda a alinear nues-
tras propuestas con las tendencias mas vanguardistas y
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funcionales del mercado. Desde STROHM TEKA, mante-
nemos y cuidamos una buena relacién con interioristas y
decoradores las cuales creamos en espacios como Casa
Decor, participando durante cinco afios consecutivos”.

“En SALGAR -nos afirma David Vdzquez- desde hace afios te-
nemos un departamento de canal Contract, liderado por un
prescriptor. Esto nos permite, poder aumentar nuestra cifra de
negocio a través de nuestras negociaciones con las promoto-
ras, lo cual nos permite aparecer en sus memorias y de esta
manera, equipar vivienda de obra nueva y a la vez generar
negocio a través de nuestros distribuidores en dicho canal”.

Por su parte Hélene Souvignet, Responsable de Marketing
y Comunicacién para Espafia de DELABIE, nos comenta que
“en DELABIE, el papel del prescriptor es estratégico. En efecto,
ellos son los que definen las especificaciones técnicas y esté-
ticas de los proyectos desde la fase inicial de la obra hasta su
realizacién. Por este motivo, acompafiamos y asesoramos a los
prescriptores en todas las diferentes fases de los proyectos”.

“El arquitecto e interiorista es una figura absolutamente cen-
tral en nuestra estrategia de negocio -nos asegura la Respon-
sable de Prescripcién de NOFER, Anna Céster-. No es sim-
plemente un cliente o un canal de venta; es nuestro principal
socio estratégico en el mercado. Su peso especifico es maxi-
mo, ya que es quien concibe el espacio y comprende las ne-
cesidades funcionales, estéticas y normativas del proyecto en
su totalidad. Nuestra relacién con el prescriptor es de colabo-
racién y soporte continuo. Les ofrecemos: Asesoramiento téc-
nico; Flexibilidad y customizacién; Fiabilidad e inspiracién...”.

“El arquitecto y el interiorista -nos aclara Manuel Lozano,
Country Manager para Espafia y Portugal de SOLERBATH-
se han convertido en agentes clave en el proceso de de-
cisién del cliente, especialmente en proyectos de reforma,
contract y hoteleros. En SOLERBATH reconocemos plena-
mente su papel prescriptor y colaboramos estrechamente
con ellos, entendiendo que sus elecciones determinan no
solo la estética de un espacio, sino también su funcionali-
dad, durabilidad y experiencia de uso.... una de nuestras
colecciones mds recomendadas por interioristas es la linea
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de lavabos Kendra, pensada para integrarse con naturalidad
en proyectos de interiorismo contemporaneo. Su disefio mo-
derno, junto con sus prestaciones técnicas y su facil mante-
nimiento, la convierten en una opcion ideal para espacios y
viviendas donde la exigencia en calidad y funcionalidad es
maxima”.

Al respecto, Jordi Soler, Director General de RAMONSOLER,
nos detalla: “El prescriptor -ya sea arquitecto, interiorista
o diseflador- desempefia un papel fundamental dentro de
nuestra estrategia y desarrollo de producto. Su visién creati-
va, su capacidad para interpretar las necesidades del cliente
final y su exigencia técnica nos han llevado a establecer una
relacion muy cercana, basada en la colaboracioén, la escucha
activa y la innovacién conjunta. El arquitecto no solo prescri-
be productos: aporta criterio, marca tendencia y, en muchos
casos, es quien define la identidad estética y funcional del
espacio de bafio. Por eso, en nuestra compafiia, trabajamos
continuamente para ofrecerle soluciones que se adapten a
sus proyectos tanto a nivel técnico como estético, con colec-
ciones que cumplen altos estandares de disefio, sostenibili-
dad y eficiencia...”.

“Ya en 1994 -afiade por su parte Lorenzo Marquez, Global
Projects - Sales Manager de HANSGROHE-, Philippe Starck
presentd la serie de griferias, duchas y accesorios AXOR
Starck enmarcada en un ambiente de bafio, algo nada con-
vencional en aquel momento. En AXOR, la marca de lujo del
grupo, disponemos de un amplio abanico de colecciones,
todas disefiadas por los mas reconocidos arquitectos, inte-
rioristas y disefiadores del planeta. Es muy importante para
nosotros el trabajar de la mano de estos gurus del disefio,
para poder crear colecciones inspiradoras, rupturistas y que
en un futuro seran, como las griferias y duchas AXOR Starck,
auténticos iconos del disefio”.

Francesc Vila, CCO de STANDARD HIDRAULICA, afiade
por su parte: "Debido a nuestra trayectoria internacional
y presencia en mercados mas evolucionados, hace tiem-
po que incluimos en nuestra estrategia de empresa un
eje de trabajo exclusivo enfocado al prescriptor, enten-
diendo como tal al arquitecto, ingeniero de la edificacion,
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decorador, interiorista, paisajista y resto de profesionales
que tienen la responsabilidad de seleccionar un produc-
to o solucién que cumpla los requisitos establecidos, a
un coste coherente y de facil suministro. A tal efecto, en
STANDARD HIDRAULICA y como en nuestra griferia CLE-
VER, disponemos de herramientas y documentacién que
nos permiten ser escogidos como la primera opcién en
multitud de proyectos... en nuestra compafiia creamos un
drea de prescripcién especifica...”.

“Para Grupo PRESTO Ibérica -nos contesta Estefania Arias,
su Area Manager-, el arquitecto y el prescriptor en general
ocupan un papel central en la cadena de valor. No solo son
decisores clave en los proyectos, sino que también actdan
como impulsores de innovacién, sostenibilidad y disefio...
Nuestra relaciéon con ellos es directa, técnica y proactiva.
Contamos con un departamento especializado que ofrece
asesoramiento personalizado en todas las fases del proyec-
to... Ademds, colaboramos con estudios de arquitectura e
interiorismo en el desarrollo de colecciones que respondan
a las necesidades reales del mercado, como ocurre en nues-
tras series Chip Chap y Lucky Me de GRIFERIAS GALINDO,
donde el disefio, la funcionalidad y la identidad del proyecto
van de la mano gracias a la colaboraciéon que hicimos con la
interiorista y arquitecta Teresa Sapey”.

La opinién al respecto de M@ Angeles Ladrén, Directora de
Marketing y Transformacién Digital de GRIFERIAS GROBER,
es: “Méas que un canal indirecto, para nosotros el arquitecto
es un socio estratégico. Su visiéon proyectual nos desafia a
innovar, su prescripcién impulsa nuestra presencia en el mer-
cado, y su confianza es uno de los indicadores més valiosos
para la evolucién de nuestra marca”.

“El arquitecto y el interiorista son prescriptores clave en
nuestra estrategia -afiade Pascal Guillén, Director de Mar-
keting de FELIU BOET-. Su criterio estético y funcional
influye directamente en el disefio de nuestras coleccio-
nes. Colaboramos estrechamente con ellos desde fases
iniciales de proyecto, ofreciendo soporte técnico, perso-
nalizacién de acabados, e incluso desarrollos a medida.
En nuestro Atelier Boet, la creatividad se materializa en
piezas Unicas que conjugan funcionalidad, arte y soste-
nibilidad. Nuestros catdlogos estadn concebidos como he-
rramientas de inspiracién y consulta para prescriptores de
alto nivel”.

El Gerente de DUPLACH, Fernando Navas, afirma; “Sin
duda, que DUPLACH forme parte de las elecciones de
arquitectos e interioristas representa un valor estratégico
para nuestra compaifiia. Este perfil profesional tiene un peso
cada vez mds relevante en el proceso de prescripcion, y
que nuestros productos sean seleccionados por ellos es un
claro indicador de que estamos haciendo bien nuestro tra-
bajo. Para nosotros, que un arquitecto o interiorista apueste
por nuestras soluciones significa que cumplimos con los es-
tdndares de calidad, estética y funcionalidad que exige un
mercado tan profesional y exigente. Ademds, su confianza
refuerza nuestra presencia en proyectos de rehabilitacién,
obra nueva y contract, lo que nos permite posicionarnos en
segmentos clave del sector. Mantenemos con ellos una re-
lacién cercanay colaborativa, escuchando sus necesidades
y adaptando nuestras propuestas para dar respuesta tanto
a criterios técnicos como creativos...”.
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“El arquitecto es una figura clave en nuestra estrategia -co-
menta Paula Ramirez, Junior Brand Manager de NUOVVO-.
No solo prescribe, sino que lidera la transformacién del es-
pacio, y por tanto sus decisiones influyen directamente en
qué tipo de soluciones llegan al usuario final. En NUOVVO
cuidamos especialmente nuestra documentacion técnica,
herramientas y atencién postventa, porque entendemos que
el arquitecto necesita no solo inspiracion, sino también rigor,
agilidad y confianza”.

Myriam Morales del Junco, Responsable de Marketing de
MUNDILITE, afiade por su parte: “Para nosotros, arquitec-
tos e interioristas son auténticos cocreadores de nuestras
colecciones, por lo que les brindamos acceso anticipado a
muestras y prototipos, impulsamos proyectos de cobranding
y desarrollo a medida y conservamos un canal de comunica-
cién permanente que nos permite incorporar sus sugeren-
cias y garantizar que nuestras soluciones respondan a las
necesidades reales del mercado”.

“Para DECOSAN -afirma Ismael Judrez, Brand & Desing
Manager de la empresa-, el prescriptor no es un clien-
te més; es el eje central y absoluto de nuestra estrate-
gia comercial. Su peso es total. No nos concebimos sin
ellos... Nuestra relaciéon se basa en la confianza, la cola-
boracién y el servicio. Forjamos "vinculos significativos"
y les ofrecemos herramientas exclusivas como nuestro
showroom Wecontract en Barcelona, un espacio de tra-
bajo e inspiracién pensado por y para ellos... Vamos més
alld de la simple venta. Involucramos a los prescriptores
en nuestro proceso creativo. Un ejemplo claro es la colec-
cién Alma, nuestra primera coleccién de autor, desarrolla-
da en colaboracién con el estudio CirculoCuadrado y ga-
lardonada con el Premio Interiores. El arquitecto no solo
especifica nuestro producto, sino que inspira y da forma a
nuestras colecciones”.

Transformacién del sector y tendencias

La transformacion estd experimentando el sector del equipa-
miento de bafio nos conduce hacia materiales cada vez més
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ligeros y econémicos, acabados minimalistas y soluciones
“todo en uno”, acabados metélicos cepillados, colores mate
o materiales inspirados en la naturaleza, entre otras tenden-
cias que sefialamos a continuacion.

En ROCA, como nos sefialan desde la empresa, “esta-
mos viendo cémo el bafio se redefine como un refugio
personal, un espacio de autocuidado y desconexién. La
tecnologia se vuelve més discreta y, a su vez, relevante;
el diseflo, mas tactil y sensorial; los materiales naturales
cobran protagonismo y el color se consolida como una for-
ma de expresién personal. Colecciones como Nu o Tura
son prueba de ello: hablan de autenticidad, de identidad
y de disefio con alma. Al mismo tiempo, seguimos apos-
tando por tecnologias que garanticen la maxima higiene
y optimicen recursos, desde superficies antibacterianas
hasta sistemas inteligentes que monitorizan el consumo
de agua y energia en tiempo real”.

“El sector del equipamiento de bafio estd viviendo una trans-
formacién profunda -nos sefialan desde el Departamento de
Marketing de NOKEN-, donde lo sensorial, lo ecolégico y lo
personalizable ganan protagonismo. El bafio deja de ser un
espacio puramente funcional para convertirse en una expe-
riencia. Tendencias como los acabados metdlicos cepillados,
los colores mate o los materiales inspirados en la naturaleza
marcardn el ritmo. En este sentido, propuestas como nuestro
concepto Finish Studio apuestan por una paleta diversa de
acabados para adaptarse a cualquier estilo. También asisti-
mos a una creciente integracién de tecnologias inteligentes,
desde sistemas de ahorro y control de agua hasta sanita-
rios electrénicos como I-Comfort, que incorporan funciones
de confort, higiene y eficiencia. La conectividad y el disefio
emocional seran ejes clave en esta nueva etapa del bafio
contemporaneo”.

Desde CONSTRUPLAS, S.L., propietaria de la firma AC-
QUABELLA, Miguel Tito -Responsable de Innovacién- afia-
de, “El bafio se ha convertido en un espacio de bienestar
y expresion personal. El sector evoluciona hacia materiales
mas sostenibles, texturas innovadoras y una estética célida,
funcional y sensorial. En ACQUABELLA apostamos por ma-
teriales libres de silice como Akron, Dolotek y Solid Surface,
que aportan resistencia, seguridad y sostenibilidad. Vemos
una demanda creciente de acabados texturizados que apor-
ten caracter al espacio. Nuestras texturas -como Slate, Zero,
Wave, Quiz o Arabba- enriquecen el disefio sin renunciar a
la funcionalidad. Un ejemplo reciente es el Panel Hera, con
suaves ondas, cuya textura ahora se incorpora también a
nuestro estante Art, ampliando asi las posibilidades de di-
sefio integral”.

“Nos encaminamos en la tendencia del bafio como san-
tuario -comenta Sara Corral, Brand Manager de FIORA-.
El bafio ha dejado de ser un espacio puramente funcional
para convertirse en un espacio de relax y cuidado personal.
Materiales naturales, acabados mates, texturas orgénicas
y colores neutros son tendencia, creando atmdsferas se-
renas y atemporales. La integracién de paneles de pared,
platos de ducha extrafinos y muebles coordinados permite
una continuidad visual que transforma cualquier bafio en
un espacio arménico y estimulante, muy en linea con la vi-
sién de Fiora de convertir cada reforma en una experiencia
sensorial. La tecnologia también llega al bafio, aportando
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<<el ahorro energetico y la
reduccion del consumo de agua
estan entre los principales retos
del sector>>

confort e inteligencia a través de iluminacién integrada,
superficies faciles de mantener y detalles que mejoran la
experiencia diaria”.

El Director Comercial de PROFILTEK SPAIN, S.A., Roberto Fé-
lix, nos explica que “el sector del equipamiento de bafio evo-
luciona hacia soluciones mas sostenibles, personalizables y
con alto componente estético. La integraciéon de materiales
como el vidrio texturizado, nuevos acabados metalicos (oro,
cobre, grafito, inox), o perfiles cada vez mds minimalistas,
son una clara tendencia. La digitalizacién también cobra
peso con herramientas de configuracion online, realidad au-
mentada y produccién conectada. En PROFILTEK estamos
alineados con esta transformacion”.

“En el momento actual -comienza por decirnos Alfredo Ca-
bezas, director de Marketing y Comunicacion de GEBERIT
Iberia-, el ahorro energético y la reduccién del consumo de
agua estan entre los principales retos del sector.... La tecno-
logia tiene que ponerse al servicio de la sostenibilidad pro-
moviendo un cambio de paradigma hacia un bafio caracte-
rizado por su eficiencia en el consumo. Existen soluciones
cada vez mas eficientes, como las cisternas empotradas,
que ya estan reduciendo el volumen de descarga de la cis-
terna del inodoro... En este sentido, la incorporacion de las
nuevas tecnologias en el equipamiento del bafio constituye
uno de los mayores retos a corto y medio plazo. En relacién
con la sostenibilidad, la tendencia en cuanto a materiales y
acabados se dirige hacia el uso de materias primas natura-
les, como la madera o la piedra, y los acabados que minimi-
zan el consumo de agua y productos quimicos ya que son
muy féciles de limpiar. Este es el caso de los acabados mate
con revestimiento antihuellas en los pulsadores de descar-
gay otras superficies como muebles, tiradores, etc.”.

Sonia Ramirez, Responsable de Marketing y Comunicacion
de DURAVIT, afiade: “El sector estd experimentando una
transformacion hacia un bafio mas inteligente, emocional y
adaptado a nuevos estilos de vida. Se trata de repensar la
experiencia completa: desde los materiales hasta el impac-
to ambiental. Vemos una clara evolucion hacia acabados
mas expresivos, texturas tactiles, y materiales innovadores
y responsables, que no solo cumplen una funcién estética,
sino también emocional y funcional. El bafio pasa a ser un
reflejo del usuario: mas libre, mas humano y mas conectado
con su entorno”.

“El sector estd viviendo una transformacion fascinante -nos
transmite el Sales & Marketing Coordinator Spain de VILLE-
ROY & BOCH-. El bafio ha trascendido su funcién puramente
higiénica para convertirse en un espacio de bienestar, un re-
fugio personal y una extension del estilo de vida del usuario.
Las tendencias que estamos viendo y que potenciaremos
préoximamente son: Minimalismo calido... que se traduce en

el uso de acabados mate, texturas naturales; El Poder del
color: El blanco sigue siendo una base importante, pero el
color se utiliza cada vez mdas para personalizar el espacio.
Nuestras colecciones de lavabos Artis, por ejemplo, ofrecen
una amplia gama cromatica para que el bafio refleje la per-
sonalidad del usuario; Formas orgdnicas: Las lineas rectas y
duras dan paso a formas mdas suaves y fluidas, inspiradas
en la naturaleza, que contribuyen a crear una atmdsfera de
calma y relajacién; Y sostenibilidad integrada: La eficiencia
ya no es un extra, es un requisito de disefio. Los productos
deben ser bellos, funcionales y, a la vez, respetuosos con el
medio ambiente”.

Jorge Barroso, Sales & Marketing Coordinator Spain de
IDEAL STANDARD, contintia afiadiendo: “En los préximos
afos, el sector del de bafio busca crear un espacio persona-
lizado donde la sostenibilidad, la tecnologia y el disefio con-
verjan. Se priorizan los materiales duraderos y eco-friendly,
combinados con soluciones innovadoras que respondan a
las necesidades de un mercado cada vez mas exigente. En
relacién a los materiales, la cerdmica sanitaria de alta cali-
dad: IDEAL STANDARD destaca por su durabilidad, resisten-
cia a la humedad y facilidad de limpieza. El acabado blan-
co brillo sigue siendo el més utilizado en lavabos, aunque
también tienen su espacio en el mercado la gama de grises
(Glossy Grey) y negros”.

“El sector del equipamiento de bafio estd experimentando
una transformacién constante -Sergio Zabala, comenta desde
MEDICLINICS-, impulsada por la necesidad de crear espacios
mas funcionales, higiénicos y con una fuerte carga estética...
Las tendencias actuales apuntan hacia espacios minimalistas,
elegantes y altamente eficientes, donde los materiales y aca-
bados no solo deben ser visualmente atractivos, sino también
duraderos, faciles de mantener y sostenibles. En este sentido,
MEDICLINICS apuesta por materiales innovadores y técnicas
avanzadas como el recubrimiento en PVD (Physical Vapor De-
position), que... ofrece una alta resistencia al desgaste, una
excelente durabilidad frente a la corrosién y un acabado so-
fisticado que aporta modernidad y distincién al entorno... La
fusion entre disefio, funcionalidad y tecnologia seguird mar-
cando el camino del equipamiento de bafio...”.

Foto: GENEBRE
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Joel Veldsquez, Country Manager de KALDEWEI, comenta;
“Es una gran pregunta... Para nosotros, hay dos aspectos
que no pueden pasarse por alto: Por un lado, la tenden-
cia a la individualizacién, que sentimos con més fuerza que
nunca. Por poner un ejemplo tangible: la proporcién de
color en nuestra producciéon nunca ha sido tan alta como
este afio... Como refugio personal, el cuarto de bafio sigue
siendo una estancia extremadamente analdgica de nuestra
casa, donde relajarnos. Por eso desarrollamos soluciones
sutiles y perfectamente integradas. En este contexto, a fi-
nales de aflo lanzaremos una novedad mundial absoluta:
la NUIO DUO en la ZEN EDITION. Una bafiera de lujo con
caracteristicas de bienestar Unicas. La primera bafiera de
KALDEWEI con calefaccién por infrarrojos integrada, siste-
ma de sonido Bluetooth y ademds iluminacién ambiental,
todo ello controlable intuitivamente a través de un elegante
panel de control”.

“El sector estd experimentando una transformacién hacia
la sostenibilidad, la personalizacién y el cuidado al me-
dio ambiente -interviene el Departamento de Marketing
de STROHM TEKA-. La demanda se orienta a soluciones
inteligentes, materiales mas sostenibles como acabados
antibacterianos, griferias con reductor de caudal, ino-
doros con sistemas rimless, vy colores y texturas natura-
les que evocan el bienestar y la conexién con la natura-
leza. Desde STROHM TEKA, este afio nuestra apuesta
ha sido introducir el niquel cepillado en el bafio a través
de la nueva coleccién de griferia Origehm. El grifo de la
coleccién destaca por su disefio tubular resaltando la for-
ma en gota de agua de la maneta. Ademas, este material
aporta una mayor durabilidad y resistencia a la corrosién,
destacando que es uno de los materiales mds sostenibles
hasta ahora”.

El Director Comercial de SALGAR, David Vazquez, afirma:
“Como ya he comentado, la especializacién es y serd un
plus (ser experto en lo que haces) y saber para quien lo
haces (mercado objetivo) ofreciendo de esta manera no
solo mobiliario de bafio, sino soluciones a nuestros clien-
tes, aportando confort y satisfaccién al haber confiado su
proyecto a SALGAR. Para ello, ganan protagonismo los

Foto: PRESTO IBERICA
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<<en esta transformacion
sectorial el espacio del bano ha
trascendido su funcion puramente
higienica>>

productos naturales como la madera, también porceldni-
cos, nuestras encimeras Compakt de gran resistencia y
facil mantenimiento que ademds, te permiten trabajar a
medida. También cada vez mdas se utilizan en la mayoria
de los proyectos, el material Solid Surface el cual, te per-
mite darle forma, trabajar con juntas invisibles, ademas
de ser un material de facil mantenimiento y reparable.
Todo ello para ofrecer espacios de bafio, confortables y
ofreciendo amplitud y capacidad de almacenaje, aunque
cada vez sean mas reducidos los espacios”.

La Responsable de Prescripcién de NOFER, Anna Céster,
comenta al respecto: “El sector esta viviendo una profunda
transformacién hacia lo que denominamos el "bafio inteli-
gente y experiencial". El espacio de bafio ha trascendido
su funcién puramente higiénica para convertirse en un en-
torno de bienestar, tecnologia y sostenibilidad. En cuanto
a tendencias, destacamos tres ejes: Materiales sostenibles
y duraderos...; Acabados con personalidad...; Y tecnologia
invisible e integrada: La tecnologia contactless se da por
sentada. El siguiente paso es su integracion total en el di-
seflo. Veremos mds soluciones multifuncionales que ocul-
tan la tecnologia, sistemas de control de consumos para
Facility Management y una mayor conectividad (loT) en el
espacio de bafio comercial para optimizar el mantenimiento
y la experiencia del usuario. El futuro del bafio es inteligen-
te, sostenible y estd, més que nunca, al servicio del disefio
y el confort del usuario”.

“El sector del equipamiento de bafio estd atravesando una
transformacion profunda -nos comenta Manuel Lozano, su
Country Manager para Espafia y Portugal de SOLERBATH-,
marcada por la necesidad de conjugar disefio, tecnologia,
sostenibilidad y, cada vez mds, higiene. En este contexto,
desde SOLERBATH hemos puesto el foco en materiales de
alto rendimiento, como la cerdmica antibacteriana. Su du-
radero esmalte superficial evita la absorcién de agua y la
proliferacién de humedad y bacterias, garantizando asi un
entorno mds seguro para el usuario... Las tendencias en ma-
teriales y acabados apuntan hacia superficies més faciles de
limpiar, con tratamientos antibacterianos, colores neutros
que transmitan calma y bienestar, y formas depuradas que
no solo aportan estética, sino que también contribuyen a
mantener la higiene. El disefio hoy no es solo cuestién de
estilo, sino de salud”.

Jordi Soler, Director General de RAMONSOLER, afiade: “El
sector del equipamiento de bafio estd viviendo una trans-
formacién profunda... Esta evolucion estd marcando nue-
vas tendencias en disefio, materiales y acabados, donde
la innovacién y la personalizacién son claves. En cuanto a
los acabados, vemos un claro protagonismo de los tonos
célidos y sofisticados, que aportan cardcter sin renunciar
a la elegancia. En este sentido, uno de los acabados més
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destacados es el cobre cepillado, que ha cobrado espe-
cial relevancia en el mundo del disefio de interiores. Su
elegancia atemporal y su capacidad para aportar calidez y
personalidad lo convierten en una eleccién perfecta para
proyectos que buscan distinciéon... En definitiva, el sector
se dirige hacia una mayor personalizacién, con acabados
sofisticados y resistentes que permiten crear espacios
Unicos y duraderos. Estamos orgullosos de liderar esta
transformacién, ofreciendo soluciones que responden a
las expectativas estéticas y funcionales de los profesiona-
les y usuarios mas exigentes”.

“El cuarto de bafio estd experimentando desde hace unos
afios una transformacion tremenda -interviene Lorenzo Mar-
quez, de HANSGROHE-. La incorporacién de nuevos arti-
culos, materiales y acabados que hace pocos afios no se
contemplaban en el cuarto de bafio, estdn consiguiendo que
este espacio sea uno de los que mas estdn evolucionando
sin duda alguna. Los acabados de color, principalmente
bronces y negros, estén invadiendo los proyectos de los l-
timos afios. Sin duda, una de las grandes preocupaciones
de l@s interioristas es poder contar con el mismo acabado
en todos los elementos del bafio, algo que nuestra empresa
resuelve de manera impecable gracias a nuestras propias
maquina de PVD, proceso a través del cual logramos una
amplia paleta de colores y aportamos un extra de resistencia
al producto frente a rayaduras”.

Francesc Vila, CCO de STANDARD HIDRAULICA, S.A.U.,
aflade: “Vemos tres grandes ejes de cambio en el sector,
que desgranados serian: Aplicacién en Espafia de la DWD
(Drinking Water Directive) que... limita el porcentaje de
ciertos metales como el Pb (plomo) en las aleaciones de
latén...; EI Nuevo Reglamento de Productos de Construc-
cién Europeo... todas las marcas existentes que incumplen
hasta la fecha los cdnones de calidad, como son marcas
de importacién “low cost”, tendrédn sus dias contados...; Y,
por ultimo, vemos con alegria los continuos cambios y ten-
dencias del sector en cuanto a h&bitos del usuario final a la
hora de seleccionar la griferia, dando cada vez mas impor-
tancia al estado del bienestar, al confort y a la experiencia
de uso, valorando nuevos disefios y abriendo el espectro
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de seleccién a acabados superficiales y colores que com-
plementan a los tradicionales cromo o nhegro mate. Por par-
te de griferia CLEVER, estos cambios estdn bajo nuestro
perimetro de actuacion...”.

“El sector estd evolucionando hacia espacios de bafio mas
integrados, funcionales y emocionalmente conectados con
el usuario -comenta Ignasi Nuet, Responsable de Marketing
y Comunicacién de GENEBRE GROUP-. Se percibe una clara
tendencia hacia materiales sostenibles, acabados naturales,
texturas mate y superficies antibacterianas. La digitalizacion
también se hace notar: griferias electrdénicas, sistemas domé-
ticos de control de agua y temperatura, y soluciones conec-
tadas que promueven la eficiencia sin perder elegancia. En
este sentido desde GENEBRE hemos desarrollado una linea
griferia de lavabo con sensor, pensada de manera especial
para espacios publicos y colectividades. Grifos dotados de
un sistema de deteccién por infrarrojos, con programacién
de seguridad de uso, con cierre por exceso de tiempo... Tam-
bién veremos un auge de los acabados metélicos (cobre, ne-
gro mate, oro o metal cepillado) y materiales minerales que
combinan estética, higiene y durabilidad...”.

La Area Manager de PRESTO Ibérica, Estefania Arias, nos
transmite que “el sector del equipamiento de bafio estd
viviendo una transformacién profunda, marcada por tres
grandes ejes. Sostenibilidad, digitalizaciéon y personaliza-
cién. El bafio ya no es un espacio meramente funcional,
sino un entorno de confort, salud y eficiencia, donde el
disefio debe ir de la mano de la tecnologia. En cuanto a
materiales y acabados, observamos una apuesta creciente
por acabados metalizados no convencionales como el cro-
mo negro mate, el oro cepillado o el niquel satinado, que
aportan un plus estético sin renunciar a la durabilidad. Por
nuestra parte, desde Grupo PRESTO Ibérica ofrecemos a
arquitectos, interioristas y promotores la posibilidad de per-
sonalizar acabados y disefiar soluciones Unicas adaptadas
al caracter de cada proyecto, sin perder de vista los valo-
res de eficiencia y responsabilidad ambiental que marcan
nuestra hoja de ruta”.

“El sector del equipamiento de bafio -interviene M@ Angeles
Ladron, Directora de Marketing y Transformacién Digital de
GRIFERIAS GROBER-, est4 inmerso en una transformacion
que combina tres ejes fundamentales: eficiencia, disefio
funcional y personalizacién estética. El bafio ha dejado de
ser un espacio meramente utilitario para convertirse en una
extensién del estilo de vida y la identidad del usuario, lo
que exige a los fabricantes respuestas mas versatiles, sos-
tenibles y con mayor valor afladido. En cuanto a materiales
y acabados, la tendencia va claramente hacia propuestas
sofisticadas, atemporales y sensoriales. El cliente busca
texturas mas naturales, superficies con tratamientos técni-
cos de alto rendimiento —como nuestro acabado Eternice®,
desarrollado en GRB para resistir el paso del tiempo—y una
paleta cromética més audaz...”.

Pascal Guillén, Director de Marketing de FELIU BOET, nos
transmite: “La tendencia mas clara es la convergencia entre
tecnologia, disefio emocional y compromiso medioambien-
tal. Se demandan griferias que no solo embellezcan el es-
pacio, sino que optimicen el uso del agua y la energia. En
cuanto a acabados, la evolucién del PVD nos ha permitido in-
troducir tonalidades sofisticadas como el black chrome, oro



cepillado y niquel cepillado. Estas opciones, mas resistentes
y sostenibles, se posicionan como estandar en proyectos de
alta gama. También observamos un auge en la personaliza-
cién, con colecciones que permiten modular el disefio segin
el entorno arquitecténico”.

“El sector del equipamiento de bafio estd experimentando una
transformacion clara hacia la adaptacion a reformas y a espa-
cios cada vez mas reducidos -matiza Fernando Navas, Gerente
de DUPLACH-, donde el reto principal es optimizar cada rincén
sin sacrificar disefio ni funcionalidad. Esta necesidad ha impul-
sado la creacién de soluciones mas versétiles, compactas y
multifuncionales, que se integran perfectamente en bafios de
distintas dimensiones. En cuanto a materiales y acabados, se
mantiene la preferencia por elementos nobles como la piedra
y la madera, que aportan calidez, autenticidad y durabilidad.
Estos materiales siguen siendo protagonistas, aunque reinter-
pretados en disefios més actuales. También observamos una
evolucién constante en las gamas de color: las tonalidades neu-
tras, arenas, grises o verdes suaves estan en auge, en linea con
los estilos decorativos mas contempordneos. No obstante, las
lineas clasicas y atemporales siguen teniendo una fuerte pre-
sencia en el mercado, ya que muchos clientes siguen apostan-
do por elegancia, sobriedad y longevidad en sus elecciones”.

Paula Ramirez, Junior Brand Manager de NUOVVO, comenta al
respecto: “El sector del bafio estd evolucionando hacia un enfo-
que mucho mas sensorial, personalizable y sostenible. En cuan-
to a materiales, en Espafia encontramos un mercado maduro
que ya conoce los beneficios de los sanitarios fabricados a par-
tir de resinas y cargas minerales: el usuario confia en la calidad
de nuestros materiales y apuesta por las opciones de disefio
que materiales como Nuowvtech o Nuovvotouch pueden ofre-
cer. Hay otros mercados europeos, en cambio, que empiezan a
abrirse a estas tecnologias, y en los que estamos teniendo muy
buena acogida. En acabados, veremos una apuesta por los co-
lores calidos, los tonos naturales y los contrastes sutiles, que
permiten crear bafios mas envolventes y con identidad mien-
tras se juega con la atemporalidad. La textura seréd cada vez
mas protagonista, asi como los formatos a medida”.

“Consciente de que el equipamiento de bafio evoluciona ha-
cia materiales cada vez mas ligeros y econémicos —frecuen-
temente con riesgo de obsolescencia programada—, acaba-
dos minimalistas y soluciones “todo en uno”, en MUNDILITE
-puntualiza Myriam Morales del Junco, su Responsable de
Marketing- disefiamos productos modulares de facil mante-
nimiento e incorporamos tecnologias dométicas y de senso-
rizacién que optimizan el uso de agua y energia, reforzando
asi la durabilidad y la eficiencia a largo plazo”.

Ismael Juérez, Brand & Desing Manager de DECOSAN afia-
de para finalizar: “El sector del bafio estd viviendo una pro-
funda transformacién hacia un espacio mas experiencial,
sostenible y personalizado. Las tendencias que definirdn los
préoximos afios, y que ya estamos liderando, son: Materiali-
dad auténtica: Veremos un auge de los materiales natura-
les...; Formas y texturas: Las formas se debaten entre lo or-
génico y escultérico (como nuestra nueva coleccién TOTEM)
y lo puro y arquitecténico (como nuestra coleccién Best)...; El
Color como emocién: La tendencia se bifurca. Por un lado,
las paletas de colores naturales y terrosos que invitan a la
calma. Por otro, el uso de colores audaces y personales (ver-
des, azules) como acentos de cardcter”.
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Lanzamientos resenables

Para finalizar, hemos querido preguntar a los entrevistados si nos
sorprenderad sus empresas con algun lanzamiento resefiable
proximamente. Aunque algunos han preferido no manifestarse,
un buen ndmero si que lo ha hecho, como vemos a continuacion.

Desde ROCA nos informan de que seguirdn “explorando
nuevas formas de hacer del espacio de bafio un lugar trans-
formador. En los préximos meses lanzaremos, de la mano
de grandes disefiadores, propuestas que amplian nuestro
universo de disefio, con nuevos acabados, funcionalidades
y una mayor diversidad cromatica”.

“Presentaremos préximamente el inodoro inteligente
i-Comfort Integra -sefialan desde NOKEN-, una solucién
que auna higiene, sostenibilidad y tecnologia. Con tanque
de agua integrado, funciones de lavado, secado, asiento
térmico y control remoto, representa una nueva generacion
de sanitarios mas compactos, eficientes y confortables.
Ademas, seguimos ampliando nuestras colecciones de au-
tor con nuevas propuestas en lineas como Lounge Fluid,
diseflada por Simone Micheli, y Swan, desarrollada junto
al estudio ERRE, que combinan innovacion técnica y una
estética cuidada”.

Miguel Tito, Responsable de Innovaciéon de ES Group (AC-
QUABELLA), nos responde: “Si. Una de nuestras principa-
les novedades es el Panel Slim, un producto que represen-
ta perfectamente nuestra vision: disefio, sostenibilidad y
facilidad de uso. Fabricado en Akron Plus, combina ligere-
za, resistencia y versatilidad. Se puede cortar in situ, insta-
lar sobre azulejos y manejar con facilidad, incluso por una
sola persona. Pensado tanto para obra nueva como para
rehabilitacion, ofrece un acabado estético impecable y al-
tas prestaciones técnicas, convirtiéndolo en una solucién
ideal para profesionales que buscan eficiencia sin sacrificar
el disefio”.

“En FIORA estamos orgullosos de seguir marcando tenden-
cia -nos informa Sara Corral, su Brand Manager-. Nuestro
nuevo showroom en La Rioja refleja nuestra apuesta por la
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innovacioén, la personalizacién y el disefio sensorial. Entre
nuestros Ultimos lanzamientos destaca Wave by Yonoh &
Fiora, plato de ducha premiado con el iF DESIGN AWARD
2025, que fusiona piedra natural y minimalismo en una pieza
Unica y adaptable a cualquier espacio. También hemos pre-
sentado Tiny, nuestra coleccion de mueble de bafio de fon-
do reducido, ideal para proyectos de rehabilitacion donde
cada centimetro cuenta, sin renunciar al disefio. Y comple-
tamos nuestra propuesta con la nueva bafiera Touchy, que
lleva la personalizacién un paso mds alld, combinando textu-
ra “Piedra” y acabados mate para integrarse perfectamente
en cualquier proyecto. En FIORA somos una referencia en
disefio del bafio”.

Por parte del Director Comercial de PROFILTEK, Roberto Fé-
lix, su respuesta es: “Si, este 2025 y 2026 serdn afios de
importantes novedades e innovaciones para PROFILTEK. Re-
cientemente hemos lanzado la coleccion Versétil —premia-
da con los iF Design y European Product Design Awards— y
tenemos en marcha varios proyectos mas: nuevas series con
estética minimalista, soluciones para espacios reducidos,
nuevos acabados de perfileria... Todos ellos eco disefiados y
pensados para mejorar la experiencia del usuario y reforzar
nuestro posicionamiento como referentes en mamparas a
medida y disefio de vanguardia”.

“Este aflo hemos realizado el lanzamiento mas resefiable
de los Ultimos tiempos en el sector: “La Solucion Completa
GEBERIT para el inodoro” -nos informa Alfredo Cabezas, su
Director de Marketing y Comunicacién-. Se trata de la mejor
combinacién de inodoro suspendido y cisterna empotrada
de la historia de GEBERIT vy, posiblemente, de la historia del
sector. Ofrece claras ventajas gracias a la perfecta coordi-
nacién de todos sus componentes, desde la cisterna empo-
trada con mecanismos de Ultima generacién y el pulsador
de descarga, hasta el inodoro con tecnologia TurboFlush:
consigue una descarga con un rendimiento hasta 10 veces
superior al exigido por la normativa internacional, garantiza
una descarga hasta un 30 % mds silenciosa y resulta un 40
% mds répida de instalar. Ademas, GEBERIT ofrece més de
250 referencias de pulsadores en diferentes formas, colo-
res y materiales, con botones redondos y cuadrados que se
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de hacer del bano un lugar
transformador, redefiniendo la
eficiencia y la higiene>>

adaptan a cualquier estilo de bafio. Este afio hemos lanza-
do los nuevos pulsadores ultrafinos Sigma40 round y squa-
re, que marcan un antes y un después en cuanto a disefio
con su grosor de tan solo 4 mm y su formato panorédmico
minimalista, con materiales y acabados de alta calidad”.

Sonia Ramirez, Responsable de Marketing y Comunicacion
de DURAVIT, nos explica: “Este afilo en DURAVIT presenta-
mos dos novedades que reflejan nuestra visiéon de un bafio
mas emocional, funcional y sostenible: la coleccién Balcoon,
diseflada por Patricia Urquiola, y el nuevo inodoro Hero de
la serie ME by Starck. Balcoon combina una estética puris-
ta con una marcada sensibilidad de disefio... Junto a esta
propuesta integral, lanzamos el inodoro Hero, que incorpora
la ultima tecnologia de DURAVIT. Destaca especialmente el
sistema DuraFlush®, con una descarga rotativa silenciosa y
eficaz que limpia en profundidad incluso con solo 4/2 litros,
logrando un equilibrio éptimo entre ahorro de agua y rendi-
miento... Con Balcoon y Hero, DURAVIT reafirma su compro-
miso con el disefio con alma, la innovacién funcional y un
bafio mas sostenible y humano”.

Jorge Barroso, Sales & Marketing Coordinator Spain de
VILLEROY&BOCH, nos comenta; “Como novedad presen-
taremos los inodoros de ducha Tivo. Dispone de todas las
funciones esenciales de un inodoro con ducha, ademds de
caracteristicas de confort adicionales, todo ello con una ex-
celente relacién calidad-precio. Con funciones de ducha y
secador ajustables individualmente, asiento calefactado,
extraccion de olores, reconocimiento de uso y luz nocturna,
ofrece una higiene y un confort notablemente superiores a
los de un inodoro estandar. También puede contribuir a la
independencia en la tercera edad y facilitar las rutinas diarias
de los usuarios de edad avanzada”.

“La coleccidn i.life O -nos sefialan desde IDEAL STANDARD- di-
sefiada por el renombrado arquitecto Roberto Palomba, ofrece
una completa seleccién de inodoros, bidés y lavabos. El cora-
z6n de la gama es HydroTwist®, una tecnologia avanzada que
redefine la higiene y la eficiencia canalizando el agua en un
potente vértice. Con un consumo de sdlo 4,5 litros, supera los
estandares de descarga europeos, asegurando una limpieza a
fondo y sin residuos en una sola descarga, eliminando la nece-
sidad de una segunda. Su forma lisa, sin bordes y abierta per-
mite una limpieza répida y completa con un solo movimiento”.

Sergio Zabala, nos cuenta que “en MEDICLINICS estamos
en constante evolucién. Con més de 50 afios de experien-
cia como fabricantes de equipamiento para bafios colectivos,
entendemos que la innovacién no es una opcién, sino una
responsabilidad frente a un mercado cada vez més exigente,
informado y consciente de sus necesidades. Nuestro equipo
de 4D trabaja continuamente en el desarrollo de soluciones
que, mas alld del disefio de calidad -que consideramos im-
prescindible-, den respuesta a desafios clave como el ahorro



energético, la reduccién del consumo de recursos y la mejora
de la higiene en espacios de alto transito. En esta linea, esta-
mos preparando nuevos lanzamientos que consolidan nuestra
apuesta por productos eficientes, sostenibles y perfectamen-
te integrables en proyectos contemporéneos. Aunque aln no
podemos adelantar detalles concretos, si podemos decir que
nuestras préximas soluciones seguiran fieles a nuestro com-
promiso: ofrecer innovacion Util, estética cuidada y tecnologia
aplicada al confort y la eficiencia”.

“Nuestro nuevo plato de ducha CALIMA atrae todas las mi-
radas -concreta Joel Veldsquez, Country Manager de KAL-
DEWEI ESPANA-. No solo se trata de un nuevo modelo de
plato de ducha, sino de un nuevo tipo de tecnologia deno-
minada Solidlite™, que hemos desarrollado especialmente
para satisfacer las demandas de instalacién de los mercados
internacionales. Un 30% ma4s ligero que sus competidores
de resina, disponible en 44 dimensiones diferentes de hasta
80 x 180 cm y con antideslizante invisible de clase C. Tene-
mos grandes expectativas puestas en este producto porque
la respuesta de los clientes ha sido enorme. Es un producto
de nuestros clientes para nuestros clientes, en el sentido de
que hemos implicado a los socios en las primeras fases del
desarrollo del producto. A través de extensas entrevistas,
comprendimos sus necesidades reales y las unimos en un
pack completo. Este plato de ducha es un verdadero todote-
rreno y, ademds, tiene una pinta estupenda”.
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El Departamento de Marketing, nos destacan que “en
STROHM TEKA, siempre estamos pensando en el siguiente
paso. Asi ademads de la ya mencionada colecciéon Origehm,
al cual es uno de los principales lanzamientos del afio, he-
mos redisefiado Inca +, uno de los cldsicos de la coleccién
de griferia. La marca reinventa a través Inca+ un grifo con
un disefio contemporéneo sin perder su esencia. Esta reno-
vada versién mantiene la calidad y versatilidad con lineas
méas modernas y mejoras técnicas. Entre estas mejoras des-
tacan: el sistema Easy Fix que permite simplificar y agilizar
el proceso de instalacién; el limitador de caudal que reduce
el consumo de agua a 5L/min consiguiendo un ahorro de
hasta un 60% vy, por altimo, un aireador antical que garanti-
za la mejora de la presion del flujo, asi como ayudar a filtrar
pequefias impurezas en el agua prologando de esta forma
la vida (til del producto”.

“Asi es -nos destaca David Vazquez, Director Comercial de
SALGAR-. Acabamos de lanzar al mercado la nueva serie
LUVA, la cual se caracteriza por aunar calidad, disefio y
mayor capacidad de almacenaje, gracias a sus dos cajo-
nes asimétricos siendo el segundo, un cajén contenedor
y un organizador en el cajén superior. También el disefio
de las molduras laterales del frente del mueble, en 45°y la
posibilidad de escoger tres tipos de tiradores a gusto del
cliente. Durante el Ultimo cuatrimestre del afio, lanzaremos
una nueva serie que presentaremos en la préxima edicion
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de la feria CERSAIE ’25 por lo que no puedo dar més de-
talles y podréis descubrirlo en nuestro stand. Tanto esta
serie, como la serie LUVA se veran ampliadas, en nuestros
proximos catdlogos 2026”.

Hélene SOUVIGNET, Responsable de Marketing y Comuni-
cacion para Espafia de DELABIE, nos informa de que “la co-
leccién BLACK SPIRIT de DELABIE propone toda una gama
de grifos, inodoros, urinarios y accesorios que se adaptan
a todo tipo de ambiente y decoraciones de bafios publicos,
aportando sofisticacién y disefio. Una de nuestras ultimas
novedades son las versiones negras de las barras y asiento
de ducha Be-Line®, para los espacios que desean un look
total black... Mas precisamente podemos resaltar nuestro
nuevo asiento de ducha Be-Line® color negro mate. Con
su asiento ancho y profundo y su superficie antideslizante,
también es abatible para ganar espacio... Otra ultima nove-
dad de DELABIE es la barra de ducha Be-Line® en forma de
T con barra vertical deslizante. Este producto, que ha sido
premiado por los German Design Awards 2024, posee una
parte plana antigiratoria para facilitar su agarre. Ademas de
ser un producto estético y ergondmico, la barra Be-Line®
en color negro mate permite un buen contraste visual con
las paredes”.

“Seguimos firmemente comprometidos con la evolucién
constante de nuestra oferta -afiade Manuel Lozano, de
SOLERBATH-, convencidos de que nuestro crecimiento ira
acompafiado del impulso de nuevas colecciones que no
solo amplian y enriquecen nuestro catdlogo actual, sino
que también refuerzan nuestra identidad de marca a través
de propuestas con un disefilo contemporaneo, soluciones
técnicas avanzadas y una experiencia de uso excelente. La
integracion total entre griferia y sanitarios continuard sien-
do uno de nuestros sellos, apostando por una propuesta
global para el bafio que combine estilo, confort y tecnolo-
gia. En definitiva, el futuro de solerbath pasa por seguir cre-
ciendo a través de colecciones que respondan a las nuevas
formas de habitar el espacio de bafio, manteniéndonos fie-
les a los valores de disefio, innovaciéon y compromiso que
nos definen”.
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Jordi Soler, Director General de RAMONSOLER, nos habla
de las innovaciones de su empresa: “Sin duda, en RAMON-
SOLER seguimos apostando firmemente por la innovacién, y
recientemente hemos presentado una de nuestras noveda-
des mas destacadas: la nueva serie Monotech... que repre-
senta una auténtica transformacién en el uso de los cuerpos
Termotech, gracias a la incorporacién de nuestro exclusivo
sistema patentado Monocontrol. Esta innovacion tecnolégi-
ca incorpora un cartucho mezclador de agua fria y caliente
totalmente intercambiable en todos los cuerpos de griferia
termostédtica ramonsoler. La gran aportacién de esta solu-
cion es su versatilidad sin precedentes: permite convertir de
forma rdpida, sencilla y eficiente un sistema termostatico en
uno monocontrol, sin necesidad de cambiar todo el cuerpo
de griferia... Esta innovacién es un claro ejemplo de cémo en
RAMONSOLER combinamos ingenieria de precision, disefio
y funcionalidad para seguir liderando el futuro del equipa-
miento de bafio”.

“Nuestra empresa -nos explca Lorenzo Marquez, de HANS-
GROHE- desde 1901, se ha caracterizado por su cardcter
visionario y crear tendencias en el cuarto de bafio. Es tan
clara nuestra apuesta por la innovacién y la evoluciéon de
nuestro surtido que, cada 2 afios en la internacional feria
ISH, presentamos nuestras novedades en un stand de més
de 2.000 m2”.

Francesc Vila, CCO de STANDARD HIDRAULICA, nos res-
ponde: “Sin duda, y mds especialmente este afio en el que
en STANDARD HIDRAULICA celebramos nuestro 50 aniver-
sario como empresa. Cada afio presentamos al mercado y
clientes un abanico de novedades, innovadoras y de ten-
dencia. Para los siguientes meses y también de cara al caté-
logo 2026... También desplegaremos una gama de solucio-
nes termostéticas certificadas en disefios “round” y “square”,
incluyendo conjuntos de ducha. Ya estamos trabajando en
un restyling y actualizacion de nuestra gama Hidroclever...
Introduciremos varios modelos de Columnas de Ducha de
Exterior para piscinas y jardines. Y varias sorpresas mas que
deseamos presentar de primera mano, en primicia, a nues-
tros clientes. Os esperamos en breve para que disfrutéis de
todas estas novedades”.

“Si, -afirma Ignasi Nuet, Responsable de Marketing y Co-
municacién de GENEBRE GROUP- estamos ultimando el
lanzamiento de una nueva linea de griferia de cocina con
sistema de apertura en frio, con doble salida para poder
conectar a sistema de decloracién u osmosis. También
lanzaremos al mercado diferentes versiones de griferia de
cocina extraible y nuevas columnas de ducha, entre otras
novedades”.

Estefania Arias, Area Manager Grupo PRESTO Ibérica, nos
manifiesta que “en Grupo Presto Ibérica la innovacion es una
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constante, no un hito puntual. Seguimos desarrollando pro-
ducto que responden a las demandas actuales del mercado
cumpliendo nuestro objetivo en eficiencia, digitalizacion, acce-
sibilidad y personalizaciéon. Nuestro camino es seguir liderando
el cambio hacia un bafio més eficiente, tecnolégico y alineado
con las nuevas formas de habitar. Asi que seguro habrd sorpre-
sas alineadas con el futuro del sector”.

“Si. A lo largo de 2025 y 2026 iremos desvelando nuevas
colecciones -nos anticipa Pascal Guillén, Director de Mar-
keting de FELIU BOET GRIFERIAS-, asi como la incorpora-
cién de nuevas tecnologias para una gestion eficiente del
agua. También lanzaremos versiones mejoradas de nuestras
colecciones més icénicas. Todo ello sin renunciar a nuestra
esencia: griferias de disefio de larga duracién, que ahorran
agua, energia y aportan valor estético a cada proyecto”.

Fernando Navas, Gerente de DUPLACH, no manifiesta que
su empresa “estad en continua evolucién, siempre atenta a las
necesidades funcionales y estéticas del cliente final. Por ello,
trabajamos constantemente en la ampliacién de nuestra gama
de productos, asi como en la actualizacién y mejora de los ya
existentes, con el objetivo de adaptarnos a las nuevas tenden-
cias del disefio y la decoracién del bafio. Aunque no podemos
adelantar todos los detalles, si podemos decir que préxima-
mente presentaremos novedades pensadas para aportar aun

mas funcionalidad, eficiencia y estilo al espacio de bafio. Se-
guimos apostando por productos que combinan innovacion,
sostenibilidad y disefio, y que responden a las demandas de
un mercado cada vez mas exigente y dindmico”.

“Si, -responde Paula Ramirez, Junior Brand Manager de
NUOVVO- acabamos de lanzar catdlogo con nuevos mode-
los de platos de ducha de lineas mucho mas orgénicas y con
mayores opciones de corte y adaptacién al espacio. Tam-
bién hemos acotado la gama de colores estandar a aque-
llos més deseados y atemporales, ofreciendo siempre una
personalizacién total gracias a la carta RAL, y no podemos
olvidar las nuevas lineas de producto: lavabos y encimeras
que hasta ahora no formaban parte de nuestro portfolio y
que creemos que tendrdn una gran acogida”.

Myriam Morales del Junco, Responsable de Marketing de
MUNDILITE, nos recuerda para finalizar: “Recientemente
hemos presentado nuestro Catdlogo de Mamparas, que
incluye la nueva serie ESENCIAL, caracterizada por un di-
seflo que alina modernidad y atemporalidad, mecanismos
de instalacién y limpieza intuitivos y una propuesta de va-
lor especialmente competitiva, pensada tanto para distri-
buidores consolidados como para nuevos colaboradores”,
dando por concluido con su Ultima manifestacién este ex-
tenso reportaje de disefio y equipamiento de bafio . #
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